
FYBCOM SEM 2 
વિષય : સચંાલકીય અર્થશાસ્ત્ર 
એકમ ૧. અને ૨ બજાર માળખ  ં 
 
પ્ર. પરૂ્થ હરીફાઈ (Perfect Competition) એટલે શ ?ં તેની મ ખ્ય વિશેષતાઓ સમજાિો. 
પરૂ્થ હરીફાઈની મ ખ્ય વિશેષતાઓ નીચ ેમ જબ છે: 

1. બહોળી સખં્યામા ંપઢેીઓ /િેચાર્કારો 
આ બજારમા ંઅસખં્ય નાના િેચાર્કારો હોય છે. એક પર્ િેચાર્કારનો બજાર કકિંમત  
પર અસર કરિા જેટલો મોટો કહસ્સો નર્ી. 

2. બહોળી સખં્યામા ંખરીદદારો 
ખરીદદારો પર્ ખ બ મોટા પ્રમાર્મા ંહોય છે, તેર્ી કોઈ એક ખરીદદાર કકિંમત ન ેપ્રભાવિત 
કરી શકતો નર્ી. 

3. સમાનગ ર્ી ચીઝ્િસ્ત  ઓ / ઉત્પાદન (Homogeneous Product) 
બધા િેચાર્કારોન  ંઉત્પાદન ગ ર્િત્તા, પ્રકાર અને ઉપયોગમા ંએકસરખ  ંહોય છે. એટલ ે
ખરીદદારોને કોઈ એક પેઢી ના ઉત્પાદનને િધ  પસદંગી આપિા જેવ  ંકંઈ રહતે   ંનર્ી. 

4. પેઢીની મ ક્ત અિાર જિર   
પરૂ્થ હરીફાઈ બજારમા ંનિી પેઢીઓ  માટે પ્રિેશ અર્િા જૂની પઢેીઓ  માટે બહાર 
નીકળિા કોઈ પ્રકારની અડચર્ નર્ી. 

● જો ટૂંકા ગાળામા ંપેઢીઓ  અસામાન્યનફો કમાય છે, તો લાબંા ગાળામા ંનિી 
પેઢીઓ  પ્રિશેે છે. 

● જો ન કસાન ર્ાય તો લાબંા ગાળામા ંપેઢીઓ  બજાર છોડે છે. 
 ત ેકારર્ે ટૂંકા ગાળામા ંપેઢીઓ ન ેઅસામાન્ય નફો , સામાન્ય નફો  અર્િા 
ન કસાન ર્ઈ શકે પરંત   લાબંા ગાળામા ંફક્ત સામાન્ય નફો  જ મળે છે. 



5. સપંરૂ્થ જાર્કારી (Perfect Knowledge) 
બજારમા ંરહલેા દરેક ખરીદદારો તેમજ િચેાર્કારો પાસ ેિસ્ત  ની કકિંમત , ગ ર્િત્તા અને 
બજાર પકરસ્સ્ર્વતની સપંરૂ્થ અને તાજી માકહતી હોય છે. 

6. ઉત્પાદનના સાધનોની સપંરૂ્થ ગવતશીલતા (Perfect Mobility) 
ઉત્પાદનના તમામ સાધનો (જમીન, શ્રમ, મડૂી િગેરે) એક પેઢી ર્ી બીજી પેઢી મા ં
સરળતાર્ી ખસેડી શકાય છે. 
 ખરીદદારોને પર્ અલગ-અલગ િેચાર્કારો માટે કોઈ ખાસ પસદંગી નર્ી. 

7. એકસરખી કકિંમત (Uniform Price) 
બજારમા ંએક જ સમયે એક જ પ્રકારના ઉત્પાદનો માટે એકસરખી કકિંમત  રહ ેછે. 
 જો કોઈ િેચાર્કાર કકિંમત  િધારે રાખે તો ખરીદદારો તરત જ બીજા િેચાર્કાર પાસરે્ી 
ખરીદી કરશે. 

8. સરકારન  ંહસ્તક્ષપે હોત   ંનર્ી 
કકિંમત  નક્કી કરિામા ંસરકારનો કોઈજ હસ્તક્ષેપ હોતો નર્ી. 
 કકિંમત  સપંરૂ્થપર્ે બજારની માાંગ અને પરુવઠા દ્વારા નક્કી ર્ાય છે. 

9. ઉદ્યોગ કકિંમત નક્કી કરનાર અને ઉદ્યોગ મા ંકામ કરનારી તમામ ેતમામ પેઢીઓ કકિંમત 
સ્િીકારનાર હોય છે.  

 ઉદ્યોગ એ  બજાર માગં અને બજાર પ રિઠા પરર્ી ‘કકિંમત’  નક્કી કરે છે. 
 દરેક પેઢીઓ  ત ે કકિંમત  સ્િીકારી લે છે. તેને બદલિાની શસ્ક્ત નર્ી. 

 તેર્ી ઉદ્યોગ → કકિંમત નક્કી કરનાર , 
 પેઢી → કકિંમત સ્વીકારનાર  

10. ટૂંકાગાળો અને લાબંાગાળો 
 ટૂંકા ગાળામા ંપેઢીને નફો, સામાન્ય નફો કે ન કસાન — બધ  ંર્ઈ શકે. 

 



● લાબંા ગાળામા ંફક્ત સામાન્ય નફો (Normal Profit). 
લાબંા ગાળામા ંસમત  લા  સ્સ્ર્વત: 
 LRARC = LRMRC = LRACC = LRMCC = P અર્ાથત ્ઉત્પાદન ઓછામા ંઓછા 
ખચે ર્ાય છે. 

11. અહી, P = AR = MR = DD અને AR = MR હોય છે  
પરૂ્થ હરીફાઈ મા ંપેઢીની માગં રેખા આડી રેખા (Horizontal Line) હોય છે. 
 કારર્ કે માગં સાંપરૂ્ણ મલુ્યાસપેક્ષા  (Perfectly Elastic) છે. 
અર્ાથત, પેઢી એકેજ કકિંમતે બની શકે તેટલા ઉત્પાદનના એકમો િેચી શકે છે. 

12. પેઢી અને ઉદ્યોગની માગં રેખા  
● પેઢીની માાંગ રેખા → આડી  રેખા એટલે કે માાંગ રેખા X-ધરીને સમાાંતર હોય છે.   
● ઉદ્યોગની માાંગ રેખા → ઉપર થી નીચે જમડી બાજુ નો ઢાળ એટલે કે ઋર્ ઢાળ 

વાળી માાંગ રેખા હોય છે.  

13. િાહનવ્યહાર  ખચથ અને િેચાર્ ખચથ શનૂ્ય માનિામા ંઆવ્્  ંછે  

આ બજારમા ંિાહનવ્યહાર અને જાહરેાત જેિા િેચાર્ ખચથ  લગભગ નર્ી. 

Pure Competition (ચોખ્ખી હરીફાઈ) 

જો નીચેની ત્રર્ શરતો પરૂ્થ ર્ાય તો તેને "ચોખ્ખી હરીફાઈ" કહિેાય: 

1. ખરીદદારો અને િેચાર્કારોની મોટી સખં્યા 
2. સમાન પ્રકારના ઉત્પાદનો 
3. મ ક્ત અિાર જિર  

 



પ્ર. પરૂ્થ હરીફાઈ િાળા બજારમા ં પેઢી અને ઉદ્યોગની  ટૂંકા ગાળા અને લાબંા ગાળાની 
સમત  લા  (Equilibrium) સમજાિો. 
અર્થ (Meaning): 

‘સમત  લા ’ એટલે એિી સ્સ્ર્વત કે જયા ંકોઈપર્ ફેરફાર કરિાની જરૂર નર્ી રહતેી — 
 એટલે કે સમતલુા  = સ્સ્થરતા, 
 એક પ્રકારનુાં વવરામ, 
 જેથી આગળ કોઈ પકરવતણન થવાનુાં બાકી ન રહ.ે 

અર્થશાસ્ત્રમા ંપેઢી ત્યારે સમતલુામાાં કહિેામા ંઆિે છે જયારે તેને તેના ઉત્પાદનન  ંપ્રમાર્ 
બદલિાની કોઈ ઇચ્છા ન હોય. 

પેઢીનેસમત  લા  ત્યારે મળે છે જ્યારે પેઢી વધમુાાં વધ ુનફો કમાય છે, એટલે કે તે પોતાના 
ઉત્ત્પાદન સ્તરને િધ  બદલિા માગંતી નર્ી. 

પરૂ્થ હરીફાઈ મા ંપેઢીની સમત  લાની શરતો: 
1. સીમાતં ખચથ = સીમાતં આિક  
● પેઢી ઉત્પાદન િધારશે, 

 જો → MC < MR હોય. 
 કારર્ કે, િધ  એક એકમ બનાિિાર્ી િધારે આિક (MR) મળે છે. પરંત   જયારે 
→ MC = MR, ત્યારે પેઢીનેમહત્તમ નફો મળતો હોિાર્ી ત ેઉત્પાદન િધારિા કે 
ઘટાડિા ઇચ્છતી નર્ી. 

જો → MC > MR, 
  અને પેઢી તેમ છતા ંઉત્પાદન કરે, તો તેન ેનકુસાન ર્ાય. 

આર્ી પેઢી ન  ંસમત  લા  ત ેબબિંદ એ મળે છે જયા ં
 👉 MC = MR 



2. MC સીમાતં ખચથ રેખા MR સીમાતં આિક રેખાને ‘નીચેર્ી ઉપરની તરફ ’ કાપતી 
હોિી  જોઈએ (MC cuts MR from below) 

સમત  લા  બબિંદ  ત ેજ િખતે સાચ  ંગર્ાય જયારે MC રેખા MR રેખાને નીચેની તરફર્ી 
કાપે. 

એમ કેમ? 
● જો MC ઉપરર્ી MR ન ેકાપે તો 

 → આગળ ઉત્પાદન િધારીએ ત્યારે MC < MR ર્ઈ જાય 
 → એટલે પેઢી િધ  ઉત્પાદન કરિાર્ી નફો િધારી શકે 
 → એટલે ત ેહજ  સમત  લા મા ંનર્ી. 
 

● જયારે MC નીચનેી તરફર્ી MR ન ેકાપ ે
 → િધ  ઉત્પાદન કરતા ંMC > MR ર્ઈ જશ ે
 → એટલે નફો ઘટાડાશ ે
 → પેઢી ઉત્પાદન િધારિા ઇચ્છશે નહીં 
 → એટલે એ સાચ  ંસમત  લા  ઉપર ની બનં ેશરતો પરૂ્થ ર્ઇ તોજ મળશે. 

નીચ ેઆપેલ આકૃવતમા,ં 

 સીમાતં ખચથ  રેખા (MC) સીમાતં આિક  રેખા (MR) ન ેબે બબિંદ ઓ A અને B પર કાપે 
છે. 

બબિંદ  A પર ત ેMR ન ેઉપરર્ી કાપે છે અન ેબબિંદ  B પર ત ેતેને નીચેર્ી કાપે છે. 

બબિંદ  A સમત  લા  બબિંદ  બની શકત   ંનર્ી, કારર્ કે આ બબિંદ ના આગળના ઉત્પાદન સ્તરે 
સીમાતં ખચથ , સીમાતં આિક  કરતા ંઓછ ંરહ ેછે અને પઢેી માટે OAર્ી િધ  ઉત્પાદન 
કરવ  ંલાભદાયી રહ ેછે. 



બબિંદ  B પર, જયા ંMC રેખા MR રેખા ન ેનીચેર્ી કાપે છે, ત્યા ંપેઢી સમત  લા મા ંઆિ ેછે. 

કારર્ કે જો પેઢી આ બબિંદ ર્ી િધ  ઉત્પાદન કરે તો સીમાતં ખચથ , સીમાતં આિક  કરતા ં
િધારે ર્ઈ જાય છે. 

સમત  લા  બબિંદ  B જ રહશેે, જયા ંપેઢી OD પ્રમાર્ન  ંઉત્પાદન કરશે અને મહત્તમ નફો 
મેળિશ.ે 

 

 
 
 
 
 
 
 
 

 

 

 

 

ટૂાંકા ગાળામાાં પેઢીની  સમતલુા :  



પેઢી ત્યારે સમત  લા મા ંઆિ ેછે જયારે સીમાતં ખચથ  (MC) અને સીમાતં આિક  (MR) 
સમાન હોય અને MC રેખા MR રેખાને નીચરે્ી કાપે. પરંત   આ સમત લા  સ્સ્ર્વતએ  પેઢીન ે
નફો ર્ાય છે કે ન કસાન — ત ેવિષયમા ંકંઈ નર્ી જર્ાિતી. 

ટૂંકા ગાળામા ંસરેરાશ ખચથ (AC) સરેરાશ આિક (AR) એટલે કે કકિંમત  કરતા ંિધારે 
અર્િા ઓછ ંહોઈ શકે છે. તેર્ી અહી ત્રર્ પકરસ્સ્ર્વતઓ પર વિચાર કરી શકીએ છીએ: 

1. પ્રથમ પકરસ્સ્થવત — જ્યાાં સરેરાશ ખચણ સરેરાશ આવક સરખા હોય છે (AR = AC): 
 આ પકરસ્સ્ર્વતમા ંપેઢીન ેમાત્ર સામાન્ય નફો (Normal Profit) મળશે. અહીં સરેરાશ 
ખચથ રેખા (AC) સરેરાશ આિક રેખા (AR) ને ફક્ત એક બબિંદ એ સ્પશથ કરે છે 
(tangent). આ સ્સ્ર્વત ઉદ્યોગ સમત લા ન ેદશાથિે છે, કારર્ કે ટૂંકા ગાળામા ંપર્ 
બધી પેઢીઓ  સામાન્ય નફો કમાઈ રહી છે. 

આ િાત નીચેની આકૃવતમારં્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે: 

 
 

આ આપેલી આકૃવતમા ંસ્પષ્ટ જોિા મળે છે કે— 
 OY ધરી પર કકિંમત અને OX ધરી પર ઉત્પાદન દશાથિિામા ંઆવ્્  ંછે. 



PD રેખા કકિંમત રેખા છે અને પરૂ્થ હરીફાઈ હોિાર્ી આ જ રેખાMR રેખા તરીકે પર્ કાયથ 
કરે છે. 

સીમાતં ખચથ  રેખા (MC) MR રેખા ન ેબબિંદુ A પર નીચેથી કાપે છે, જયા ંપેઢી OQ જેટલુાં 
ઉત્પાદન કરીને સમત  લા  સ્સ્ર્વતમા ંઆિ ેછે. 

ફરીર્ી, બબિંદ  A પર AC રેખા AR રેખા ને બરાબર છે, જે દશાથિ ેછે કે પેઢી સામાન્ય નફો 
(Normal Profit) મેળિી રહી છે. 

 

2. બીજી પકરસ્સ્થવત, જેમાાં સરેરાશ આવક સરેરાશ ખચણ કરતાાં વધ ુહોય (AR > AC): 
 આ પકરસ્સ્ર્વતમા ંપેઢીનઅેસામાન્યનફો (Supernormal Profit) મળે છે. 

તેન  ંકારર્ એ છે કે સમયગાળો ટૂંકો હોિાર્ી નિી પેઢીઓ  ઉદ્યોગમા ંપ્રિેશતી નર્ી 
અને તેર્ી િતથમાન પઢેીઓ  અસામાન્યનફો કમાતી રહ ેછે. 

આ િાત નીચેની આકૃવતમારં્ી િધ  સ્પષ્ટ ર્ાય છે. 

 
 



 
 
આ આપેલી આકૃવતમા—ં 
 OY ધરી પર આવક અને ખચણ દશાથિિામા ંઆવ્યા છે અને OX ધરી પર ઉત્પાદન સ્તર 
દશાથિિામા ંઆવ્્  ંછે. 

PP રેખા કકિંમત રેખા છે, એટલે કે સરેરાશ આવક (AR) અને પરૂ્થ હરીફાઈ હોિાર્ી આ જ 
રેખા સીમાાંત આવક રેખા (MR) તરીકે પર્ કાયથ  

કરે છે. 

MC એટલે સીમાતં ખચથ રેખા, જે MR રેખાને બબિંદુ b પર નીચેથી કાપે છે, તેર્ી બબિંદુ b 
સમતલુા બબિંદુ બને છે અને OQ ઉત્પાદન સ્તર પેઢીન  ંશ્રેષ્ઠ (optimum) ઉત્પાદન સ્તર છે. 

OQ ઉત્પાદન સ્તરે સરેરાશ ખચથ dQ છે અને સરેરાશ આિક bQ છે. કારર્ કે bQ > dQ, 
પેઢી અસામાન્યનફો (Supernormal Profit) પ્રાપ્ત કરે છે. 

આ નફો શેડડે વવસ્તારમાાં p–b–d–c દશાથિિામા ંઆવ્યો છે. 

 

 

3. ત્રીજી પકરસ્સ્થવત કે જ્યાાં સરેરાશ આવક સરેરાશ ખચણ કરતાાં ઓછી હોય (AR <AC): 
 આ પકરસ્સ્ર્વતમા ંપેઢીનનેકુસાન ર્ાય છે. 

ટૂંકા ગાળામા ંએિી સ્સ્ર્વત પર્ આિી શકે છે કે પેઢી નો સરેરાશ ખચણ કકિંમત  કરતાાં 
વધારે હોય અને તરે્ી પેઢીનસેામાન્ય નફો પર્ ન મળે, એટલે કે પેઢીનનેકુસાન જ 
વેઠવુાં પડે. 



અહીં પેઢીની સમત  લા  સ્સ્ર્વત એટલે ન્યનૂતમ નકુસાનની સ્સ્થવત દશાથિે છે. 

આ િાત નીચ ેઆપલેી આકૃવતમારં્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે. 

 

 
 
 
 
આ આપેલી આકૃવતમારં્ી સ્પષ્ટ જોિા મળે છે કે— 

 OY ધરી પર કકિંમત અને ખચથ દશાથિિામા ંઆવ્યાછે અને OX ધરી પર ઉત્પાદન સ્તર 
દશાથિિામા ંઆવ્્  ંછે. 

P-MR એ રેખા કકિંમત રેખા છે, એટલે કે સરેરાશ આિક (AR). અને પરૂ્થ હરીફાઈ હોિાર્ી 
આ જ રેખા સીમાતં આિક રેખા (MR) તરીકે પર્ કાયથ કરે છે. 

MC એટલે સીમાતં ખચથ રેખા, જે સીમાતં આિક રેખાને બબિંદ  E પર નીચેર્ી કાપે છે, તેર્ી  



બબિંદ  E  સમત  લા  બબિંદ  બને છે, જયા ંપેઢી OQ  ઉત્પાદન સ્તર પર OP  એકમ દીઠ 
કકિંમત  પ્રમાર્ ેઉત્પાદન કરે છે. 

OM ઉત્પાદન સ્તરે સરેરાશ ખચથ OC છે જયારે સરેરાશ આિક OP છે, જે ત ેકરતા ંઓછી 
છે; તેર્ી પેઢી ન કસાન કરી રહી છે, જે છાયાકંકત  

વિસ્તાર P –E –M –C  દ્વારા દશાથિિામા ંઆવ્યો છે. 

લાાંબા ગાળામાાં પેઢીનુાં સમતલુા : 
 લાબંા ગાળામા ંપરૂતો સમય હોય છે કે જેમા ંનકુસાન કરતી પેઢીઓ  બજારમાાંથી બહાર 
નીકળી શકે છે અને અસામાન્યનફો કમાતી પેઢીઓ  જો હોય તો નવી પેઢીઓ  બજારમાાં 
પ્રવેશી શકે છે. 

આર્ી લાબંા ગાળામા ંપેઢીનમેાત્ર સામાન્ય નફો (Normal Profit) જ મળે છે, કારર્ કે: 

● જો પેઢી ન કસાન કરે તો ત ેબજાર છોડશે, 
 

● અને જો પેઢી અસામાન્યનફો મેળિે તો નિી પેઢીઓ  બજારમાાં પ્રવેશશે, 
 જેના કારર્ે ક લ ઉત્પાદન િધશ ેઅને બજાર કકિંમત  ઘટીન ેપઢેીના સરેરાશ ખચણ 
(AC) જેટલા સ્તરે આિશે. 
પકરર્ામે, બધી  પેઢીઓ ન ેફક્ત સામાન્ય નફો મળે છે. તેર્ી, પરૂ્થ હરીફાઈ મા ં
લાબંા ગાળામા ંપેઢીન  ંસમત  લા  નીચેની બ ેશરતો પરૂી ર્ાય ત્યારે પ્રાપ્ત ર્ાય છે: 

1. MC = MR 
 

2. AR = AC 
 



પરૂ્થ હરીફાઈ મા ંAR = MR હોય છે, તેર્ી લાબંા ગાળાના સમત  લા મા:ં 

👉 કકિંમત (Price) = AR = AC = MR = MC 

આ િાત નીચ ેઆપલેી આકૃવતમારં્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે. 

 

 
 

આ આપેલી આકૃવતમારં્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે કે— 
પેઢી બબિંદ  A પર સમત લા મા ંછે, જયા ંMC = MR છે. 
સમત  લા  ઉત્પાદન OQ છે, અને આ ઉત્પાદન સ્તરે પેઢીની સરેરાશ આિક (AR) 
તેની સરેરાશ ખચથ (AC) બરાબર છે. 
તેર્ી પેઢી OQ ઉત્પાદન સ્તરે સામાન્ય નફો કમાઈ રહી છે. 
હિે, પરૂ્થ હરીફાઈ મા ંAR = MR હોિાર્ી, અહીં AR, AC, MR અને MC — ચારેય 
પકરમાર્ો પરસ્પર સમાન છે અને ત ેOM ઉત્પાદન સ્તરે કકિંમત  (Price) જેટલા જ 
છે. 



આર્ી, પેઢી બબિંદ  P પર પરૂ્થ સમત  લા  (Full Equilibrium) મા ંછે, જયા ંત ેOM 
પ્રમાર્ન  ંઉત્પાદન કરે છે અને સામાન્ય નફો મેળિી રહી છે. 
 
પ્ર.: પરૂ્થ હરીફાઈ મા ંઉદ્યોગની સમત  લા સમજાિો. 
ઉ.: લાબંા ગાળામા ંઉદ્યોગની  સમત  લા  (Long-Run Industry Equilibrium): 
લાબંા ગાળામા ંઉદ્યોગ ત ેસમય ેસમત  લા મા ંઆિ ેછે જયારે ઉદ્યોગની બધી પેઢીઓ  માત્ર 
સામાન્ય નફો (Normal Profit) કમાય છે. 

આ સ્સ્ર્વતમા—ં 

● કોઈ પેઢીન ેઉદ્યોગ છોડિાની ઇચ્છા નર્ી રહતેી, 
● અને કોઈ નિી પેઢીન ેઉદ્યોગમા ંપ્રિેશિાની પ્રેરર્ા પર્ નર્ી મળતી. 

બધા ઉત્પાદન સાધનો સમાન ગરુ્વત્તાવાળા (Homogeneous) હોય, તેમની કકિંમતો 
આપેલી હોય અને ટેકનોલોજી એક સરખી  હોય ત્યારે દરેક પેઢી અને આખો ઉદ્યોગ 
સાંપરૂ્ણ સમતલુા મા ંહોય છે, જયા:ં 

👉 LMC = MR = AR (અથવા Price) = LAC (તેના લઘતુ્તમ બબિંદુએ) 

આિા લાબંા ગાળાના સમત  લા  સ ધી ત્યારે પહોંચિામા ંઆિે છે જયારે ઉદ્યોગ માટેનો 
લાબંા ગાળાનો કકિંમત  (Long-run Price) 
 👉 ઉદ્યોગની કુલ માાંગ (Total Demand) અને કુલ પરુવઠા (Total Supply) સમાન થતાાં 
નક્કી ર્ાય છે. 

લાબંા ગાળામા ંઉદ્યોગન  ંસમત  લા  આકૃવત 1 મા ંદશાથિિામા ંઆવ્્  ંછે, જયા ંલાબંા 
ગાળાનો કકિંમત  OP માગં રેખા DD અને પ રિઠા રેખા SS ની બબિંદુ E પરની કટાર્ બબિંદુ 
પરર્ી નક્કી ર્ાય છે અને ઉદ્યોગ OQ જેટલુાં ઉત્પાદન કરે છે. 

આ કકિંમત  OP પર, પેઢીઓ  પેનલ (B) મા ંબબિંદુ A પર સમત લા મા ંછે, 



 જયા ંOQ ઉત્પાદન સ્તરે: 

👉 LMC = SMC = MR = P (= AR) = SAC = LAC (તેના ન્યનૂતમ સ્તરે) 

 

 
 
 
આ સ્તરે પેઢીઓ  સામાન્ય નફો કમાઈ રહી છે અને તેમને ઉદ્યોગમાાં પ્રવેશવાની કે બહાર 
નીકળવાની કોઈ પે્રરર્ા નથી. 

આર્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે કે જયારે ઉદ્યોગ લાાંબા ગાળામાાં સમતલુા માાં હોય, ત્યારે ઉદ્યોગની 
દરેક પેઢી પર્ લાાંબા ગાળાના સમતલુા માાં હોય છે. 

 
પ્ર.: ઇજારા્ ક્ત હરીફાઈ એટલે શ ?ં તેની મ ખ્ય વિશષેતાઓ સમજાિો. 
ઉ.: અર્થ (Meaning): 
ઇજારા્ ક્ત હરીફાઈ એ એિા ઉદ્યોગોમા ંજોિા મળે છે જયા ંઘર્ા નાના વેચાર્કારો હોય છે 
અને તેઓ બિન્ન પરાંત ુનજીકના અવેજી વસ્તઓુ  િેચે છે — 
 જેમ કે: LUX, Hamam, LIRIL સાબ  િગેરે. 

આ બજારમા ંપરૂ્ણ હરીફાઈ અને ઈજારો — બાંનેના લક્ષર્ો જોિા મળે છે. 



ઇજારા્ ક્ત હરીફાઈની મ ખ્ય વિશેષતાઓ: 
1. ખરીદદારો અને િચેાર્કારોની પરૂતી મોટી સખં્યા 
અહીં ઘર્ા િેચાર્કારો હોય છે અને દરેક િચેાર્કારનો બજારમાનંો કહસ્સો બહ  નાનો હોય 
છે. 
 આ િેચાર્કારોના જૂર્ને ‘ગ્રપૂ’ એટેલે કે ‘જૂથ’કહિેામા ંઆિ ેછે. 
 દરેક પેઢી બજારની સરખામર્ીએ નાની હોય છે. 

2. અહી પેઢીઓની મ ક્ત અિર જિર હોય છે   
પેઢીઓ ન ેબજારમા ંપ્રિેશિાની અને બહાર નીકળિાની સપંરૂ્થ સ્િતતં્રતા હોય છે. તનેા 
પકરર્ામ,ે લાબંા ગાળામા ંપેઢીઓ ન ેફક્ત સામાન્ય નફો (Normal Profit) જ મળે છે. 

3. િસ્ત   વિબભન્નતા (Product Differentiation) 
આ ઇજારા્ ક્ત હકરફાઈન  ંસૌર્ી મહત્િન  ંલક્ષર્ છે. 
 દરેક પેઢી એક જ પ્રકારના ઉત્પાદનોની અલગ બ્રાન્ડ અથવા જાવત બનાિ ેછે. 
 આ ઉત્પાદનો પરસ્પર નજીકના પ્રવતસ્થાપક હોય છે. 
 ઉદાહરર્: ટરૂ્પેસ્ટ, સાબ , બલપસ્સ્ટક િગેરે 

4. કકિંમત વસિાયની હરીફાઈ (Non-Price Competition) 
આ બજારમા ંિેચાર્કારો કકિંમત  પર હરીફાઈ કરતા નર્ી, પરંત   અન્ય બાબતો પર 
હરીફાઈ કરે છે — જેમ કે: 

● જાહરેાત, પકેેજજિંગ, ગ ર્િત્તા, બ્રાન્ડ ઈમજે 
ગ્રાહકના મનમા ંપોતાની બ્રાન્ડ માટે વિવશષ્ટ છબી ઉભી કરિા માટે િેચાર્કારો 
જાહરેાત ખચથ કરે છે. 

5. દરેક પેઢી પોતાના ંઉત્પાદનોની કકિંમત વનધાથરક (Price Maker) અને કકિંમત 
સ્િીકારનાર (Price Taker) હોય છે. 
જયારે ઉત્પાદનો અલગ હોય છે, ત્યારે દરેક પેઢી ન  ંખચથ (Cost) પર્ અલગ હોય છે. 



આર્ી દરેક પઢેી પોતાના ઉત્પાદનો માટે કકિંમત  નક્કી કરે છે (Price Maker) અને બજાર 
તેને સ્વીકારવા માટે મજબરૂ કરે છે (Price Taker). 

6. ઉત્ત્પાદનના સાધનોની અપરૂ્થ ગવતશીલતા (Imperfect Mobility) 
ઉત્પાદનના સાધનો સપંરૂ્થપર્ે ગવતશીલ નર્ી. ખરીદદારોને પોતાની પસદંગી હોય છે 
અને િેચાર્કારોને પોતાની બ્રાન્ડ અંગે પસદંગી હોય છે. 

7. AR અને MR રેખા  
ઇજારા્ ક્ત હરીફાઈ મા—ં 

● AR > MR હોય છે 
● પરંત   ઈજારા કરતા ંઇજારા્ ક્ત  હરીફાઈમા ંAR (Demand Curve) વધ ુમલુ્ય 

સાપેક્ષ હોય છે. (કારર્ કે ઘર્ી નજીકની બ્રાન્્સ ઉપલબ્ધ હોય છે) 
 

 
 



 
 
 
પ્ર. ઇજારા્ ક્ત હરીફાઈ મા ંકામ કરતી પઢેીના ટ ંકા ગાળા  (Short Run) અને લાબંા 
ગાળા (Long Run) ની  કકિંમત  અને ઉત્પાદન વનધાથરર્ની સ્સ્ર્વત સમજાિો.  
ઉ.અન્ય બજાર પકરસ્સ્ર્વતઓની જેમ, ઇજારાયકુ્ત હરીફાઈ હઠેળ પર્ પેઢીની સમત  લા  ત ે
બબિંદ એ પ્રાપ્ત ર્ાય છે જયા:ં 

● MC = MR 
 અર્ાથત ્સીમાાંત ખચણ (MC) અને સીમાાંત આવક (MR) સમાન ર્ાય છે. 
પરંત  , નફાનો મહત્તમ લાભ મેળિિા માટે ઈજારા્ ક્ત હરીફાઈમા ંમા ંકામ કરતી 
પેઢીએ ત્રર્ પકરબળો ધ્યાનમા ંલેિા પડે છે: 

1. િસ્ત  ની કકિંમત (Price of the Product):પેઢીએ એવ  ં કકિંમત –ઉત્પાદન સાંયોજન 
પસદં કરિો પડે છે જે તેને સિાથવધક નફો આપ.ે 



2. ઉત્પાદનન  ંસ્િરૂપ (Nature of the Product): પેઢીના ક લ િચેાર્ પર એ પર્ 
વનભથર છે કે તને   ંઉત્પાદન હરીફ પઢેીઓના ઉત્પાદન કરતા ંકેટલ  ંબિન્ન 
(differentiated) છે. 

3. જાહરેાત ખચથ / િેચાર્ ખચથ (Advertising or Selling Costs): કારર્ કે પેઢી  
નજીકની અિેજી િસ્ત  ઓ બનાિ ેછે, તનેે િચેાર્ િધારિા માટે જાહરેાત અને 
વેચાર્ ખચણ કરિો ફરજજયાત બને છે. 

● ટૂંકાગાળા ની સમત  લા  (Short-run Equilibrium) 
ઇજારાયકુ્ત હરીફાઈમા ંપેઢીની ટૂંકા ગાળાની સમત  લા  નીચેની શરતો હઠેળ નક્કી ર્ાય 
છે: 

● MC = MR 
 

● MC તે  MRને નીચે તરફથી કાપે 
 

● AR (કકિંમત ) ≥ AVC (સરેરાશ અસ્સ્થર ખચણ) 
 

ટૂંકાગાળા મા ંજયારે ઇજારાયકુ્ત હરીફાઈમા ંપેઢી સમત  લા મા ંહોય છે ત્યારે, પેઢી નીચેના 
ત્રર્ પૈકી કોઈપર્ સ્સ્ર્વતમા ંહોઈ શકે: 

● અસામાન્ય નફો (Supernormal Profits) 
 

● સામાન્ય નફો (Normal Profits) 
 

● નકુસાન (Losses) 
 



આ બધી પકરસ્સ્ર્વતઓ પેઢી ના ATC (સરેરાશ કુલ ખચણ) ના સ્િરૂપ પર આધાર રાખે છે. 

 

 
 

● ૧લી સ્સ્ર્વત જેમા ંપેઢી ફક્ત સામાન્ય નફો મેળિે છે, જેમા ંસરેરાશ ખચથ સરેરાશ 
આિકને બરાબર હોય છે: ઉપર આપેલ આકૃવત મારં્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે, 

બબિંદ  E પર ટૂંકા ગાળાની સીમાાંત ખચણની રેખા, સીમાાંત આવકના  બરાબર છે અને પઢેીની 
OP કકિંમત  પર OQ જેટલ  ંઉત્પાદન કરે છે. 
 સરેરાશ આવક રેખા ટૂંકા ગાળાની ખચથ રેખાને  બબિંદ  A પર, OM ઉત્પાદન સ્તરે સ્પશે છે. 
 અહીં પેઢી ફક્ત સામાન્ય નફો મેળિે છે. 

● ૨જી સ્સ્ર્વત જેમા ંપેઢી અસામાન્ય નફો કમાય છે, જેમા ંસરેરાશ આિક સરેરાશ ખચથ 
કરતા ંિધ  હોય છે: આ આપેલ આકૃવત મારં્ી િધ  સ્પષ્ટ ર્ાય છે, 

ઉપર આપેલ આકૃવત મારં્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે કે, 
બબિંદ  E પેઢીન  ંસમત  લા  બબિંદ  છે જયા ંટૂંકા ગાળાની  સીમાાંત ખચણ અને સીમાાંત આવક 
બરાબર છે અને પેઢી  OP કકિંમત  પર OQ જેટલ  ંઉત્પાદન કરે છે. 
 સરેરાશ આવક BQ, સરેરાશ ખચણ OQ કરતા ંિધ  છે અને ક લ નફાનો વિસ્તાર PBAC 
દ્વારા દશાથિિામા ંઆિે છે. 
 આ વિસ્તાર બતાિ ેછે કે પેઢી  અહીં ટૂંકા ગાળામા ંઅસામાન્ય  નફો કમાઈ રહી છે. 



● ૩જી સ્સ્ર્વત જેમા ંપેઢી  ન કસાન ઉઠાિ ેછે, જેમા ંસરેરાશ આિક સરેરાશ ખચથ કરતા ં
ઓછી હોય છે: આ ઉપર આપલે આકૃવત મારં્ી િધ  સ્પષ્ટ ર્ાય છે, 

 
 બબિંદ  E પર ટૂંકા ગાળાની સીમાાંત ખચણ, સીમાાંત આવક ન ેબરાબર છે અને પેઢી OP 
કકિંમત  પર OQ ઉત્પાદન કરે છે. કારર્ કે આ OP અર્િા OQ કકિંમત  ટૂંકા ગાળાની 
સરેરાશ ખચણ OC(QB) કરતા ંઓછી છે, પઢેી અહીં નકુસાન ઉઠાિે છે. 
 આ ન કસાન વિસ્તાર PABC દ્વારા દશાથિિામા ંઆિ ેછે. 

● લાબંાગાળા મા ંપેઢીની સમત  લા  
લાબંાગાળા મા ંપેઢીન ેમાત્ર સામાન્ય નફો જ મળશે, કારર્ કે પઢેીઓને બજારમા ંપ્રવેશ 
અને બહાર નીકળવાની સાંપરૂ્ણ સ્વતાંત્રતા હોય છે. 

લાબંાગાળામા ંસમત  લા  ત ેકકિંમત ઉત્પાદન સ્તરે ર્શ ેજયા ંલાાંબાગાળાની  સીમાાંત ખચણ 
અને સીમાાંત આવક બરાબર ર્ાય. 

આ પ્રકિયા ત્યા ંસ ધી ચાલ  રહશેે જયા ંસ ધી સરેરાશ આવક રેખા સરેરાશ ખચણ રેખા ન ે
સ્પશે નહીં, અને અસામાન્ય નફો સપંરૂ્થપર્ ેનાબદૂ ન ર્ઈ જાય. 

આ નીચ ેદશાથિેલ આકૃવત દ્વારા બતાિિામા ંઆવ્્  ંછે, જેમા ંબબિંદુ ‘A’ પર સરેરાશ આવક 
= સરેરાશ ખચણ છે. અહીં પેઢી ફક્ત સામાન્ય નફો જ મેળિે છે. 

લાાંબાગાળા માાં ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ હઠેળ પેઢીની સમતલુા  દશાણવતી આકૃવત: 

 



 
 
ઉપરની આકૃવત બે બાબતો સ્પષ્ટ કરે છે: 

1. લાાંબાગાળા માાં દરેક પેઢી સામાન્ય નફો જ મેળવે છે, અન ે
 

2. ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ નુાં બજાર બબનકાયણક્ષમ છે. 
 

પ્ર. ઈજારા્ ક્ત હરીફાઈ હઠેળ ‘જૂથ  સમતલુા’ સમજાિો. 
ઉ.પ્રોફેસર ચેમ્બબલિને “ઉદ્યોગ” શબ્દની જગ્યાએ “સમહૂ” શબ્દનો ઉપયોગ કયો છે, કારર્ કે 
“ઉદ્યોગ” શબ્દનો અથણ, એવી પેઢીઓ નુાં જૂથ કે જેઓ સમાન અને સાંપરૂ્ણ અવેજી વાળી 
ચીજ વસ્તઓુનુાં ઉત્પાદન કરે છે — જે પરૂ્ણ હરીફાઈ માાં જોવા મળે છે. 
પરાંત ુઈજારાયકુ્ત હરીફાઈમાાં માાં પેઢીઓ વૈવવધ્યપરૂ્ણ / બિન્ન પ્રકારનાાં ઉત્પાદનો બનાવે 
છે, તેથી પ્રોફેસર ચેમ્બબલિને તેને “જૂથ” નામ આપયુાં છે, જેનો અથણ, એવી પેઢીઓનો જૂથ જે 
એકબીજાની નજીકની અવેજી વસ્તઓુનુાં ઉત્પાદન કરે છે. 
 ઉદાહરર્ તરીકે — બધી ટથૂપેસ્ટ બનાવતી પેઢીઓને ઈજારાયકુ્ત હરીફાઈ માાં એક “જૂથ” 
માનવામાાં આવે છે. 



લાબંાગાળા મા ં‘જૂર્’ની  સમત  લા  નીચ ેમ જબ નક્કી ર્ાય છે: 
લાાંબાગાળા માાં “જૂર્”ની સમતલુા  ત્યારે પ્રાપત થાય છે જ્યારે — 
 નવી પેઢીઓને જુથમાાં પ્રવેશવાની કોઈ પે્રરર્ા ના રહ,ે અને હાલની પેઢીઓને જૂથ 
છોડવાની કોઈ જરૂકરયાત ના રહ.ે 

ટૂાંકમાાં, જૂથ ત્યારે સમતલુા માાં રહશેે જ્યારે — 
 સમહૂની બધી પેઢીઓને માત્ર સામાન્ય નફો મળી રહ્યો હોય. 

ફરી, ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ હઠેળ સમતલુા ની એક મહત્વપરૂ્ણ વવશેષતા એ છે કે — 
 લાાંબાગાળા માાં જ્યારે જૂથ સમતલુા માાં આવે છે, ત્યારે દરેક પેઢી  ઇષ્ટતમ (સવાણવધક 
કાયણક્ષમ) ઉત્પાદન કરતાાં ઓછાં ઉત્પાદન કરે છે; અથાણત ્તે સરેરાશ ખચણના ન્યનુતમ 
બબિંદુએ  ઉત્પાદન કરતી નથી. 

જો પેઢી  આ બબિંદુથી વધ ુઉત્પાદન કરે, તો વધ ુઉત્પાદન વેચવા માટે તેને કકિંમત  
ઘટાડવી  પડે. 

આર્ી નીચેની પકરસ્સ્ર્વતઓ ઊભી ર્ાય છે: 

● સમાજને ઉપલબ્ધ ઉત્પાદનનુાં પ્રમાર્ ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ માાં ઓછાં હોય છે. 
 

● ગ્રાહકોને ઓછી માત્રામાાં વસ્તઓુ મળે છે, અને તે પર્ સાપેક્ષ રીતે ઊંચા કકિંમત માાં 
ખરીદવી પડે છે. 
 

● પે્રરક (લલચાવતી) જાહરેાતો પર અનાવશ્યક વધ ુવેચાર્ ખચણ થાય છે. 
 

● આ પ્રકિયા અંતે ફાજલ ક્ષમતા ઊિી કરે છે જેને અવતકરક્ત ક્ષમતા કહ ેછે. 
 



● આથી સમગ્ર અથણવ્યવસ્થાના દુલણિ આવથિક સાંસાધનોનો બગાડ થાય છે. 
 

આ બધી બાબતો નીચે આપેલ આકૃવતમાાંથી વધ ુસ્પષ્ટ થાય છે. 

 

 
 

પ્ર. પરૂ્થ હરીફાઈ  અને ઈજારા્ ક્તહરીફાઈ હઠેળ કાયથ કરતી પેઢીઓન  ંત  લનાત્મક 
અભ્યાસ આપો. 
ઉ. બનંે પ્રકારની હરીફાઈ ની પેઢીઓનો ત  લનાત્મક અભ્યાસ નીચે મ જબ છે: 

1. પરૂ્ણ હરીફાઈ મા ંખરીદદારો અને િેચાર્કારોની સખં્યા બહ  મોટી હોય છે, જયારે 
ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ મા ંખરીદદારો અને િેચાર્કારોની સખં્યા મોટી હોય છે પરંત   



પ્રમાર્મા ંર્ોડી ઓછી. 
 

2. પરૂ્ણ હરીફાઈ મા ંસરેરાશ આવક અને સીમાાંત આવક બનંે એકસરખા ંહોય છે, 
 જયારે ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ મા ંસરેરાશ આવક અને સીમાાંત આવક અલગ રેખા 
હોય છે અને સીમાાંત આવક રેખા સરેરાશ આવક રેખા ની નીચે હોય છે. 
 

3. પરૂ્ણ હરીફાઈ મા ંબધી પેઢીઓ સમાન અને એકસરખુાં ઉત્પાદન કરે છે, 
 જયારે ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ મા ંપેઢીઓ બિન્ન / વૈવવધ્યપરૂ્ણ ઉત્પાદન ઉત્પાકદત કરે 
છે. 
 

4. બનંે — પરૂ્થ હરીફાઈ  અને ઈજારા્ ક્તહરીફાઈમા ં— પેઢીઓને પ્રવેશ અને બહાર 
નીકળવાની સાંપરૂ્ણ સ્વતાંત્રતા રહ ેછે. 
 

5. પરૂ્ણ હરીફાઈ મા ંમાગં રેખા X ધરીને સમાનાાંતર હોય છે જે સપંરૂ્થ મ લ્યસાપેક્ષ માગં 
દશાથિે છે, જયારે ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ મા ંમાગં રેખા ઋર્ ઢાળવળી હોય છે, જે િધ  
મલૂ્યસાપેક્ષ માગં દશાથિે છે. 
 

6. પરૂ્ણ હરીફાઈ મા ંપેઢી  કકિંમત  સ્વીકારનાર હોય છે, જયારે ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ મા ં
દરેક પેઢી  કકિંમત  સ્વીકારનાર પર્ હોય છે અને પોતાના ઉત્પાદન માટે કકિંમત  
નક્કી કરનાર પર્ હોય છે. 
 

7. પરૂ્ણ હરીફાઈ મા ંએક જ કકિંમત હોય છે, જયારે ઈજારાયકુ્તહરીફાઈ મા ંબભન્ન 
ઉત્પાદનો માટે બિન્ન કકિંમતો જોિા મળે છે. 
 



8. લાબંાગાળા મા ંપરૂ્થ હરીફાઈ  અને ઈજારા્ ક્તહરીફાઈ બનંેમા ંપઢેીઓને માત્ર 
સામાન્ય નફો મળે છે, 
પરંત   પરૂ્થ હરીફાઈ મા ંપેઢી  ન્યનુતમ સરેરાશ ખચણ (સરેરાશ ખચથ રેખાના સૌર્ી 
નીચલા બબિંદ એ) પર ઉત્પાદન કરે છે, 
જયારે ઈજારા્ ક્તહરીફાઈ મા ંપેઢી  ન્યનુતમ સરેરાશ ખચણ પર ઉત્પાદન કરતી 
નથી. 
 

પ્ર. િેચાર્ ખચથર્ી તમે શ  ંસમજો છો? 
ઉ. અથણ: જાહરેાત, પ્રસાર, પ્રચાર, િચેાર્કલાકારી િગેરે પર ર્તો ખચથ વેચાર્ ખચણ તરીકે 
ઓળખાય છે. 
વ્યાખ્યા: 
“કોઈ પેઢીની માાંગ રેખાની ‘સ્સ્થવત’ અથવા ‘આકાર’ બદલવા માટે કરવામાાં આવેલ ખચણ.” 
 — પ્રોફેસર ચેમ્બબલિન 

“ખરીદદારે એક ઉત્પાદનને બીજા ઉત્પાદનની સામે પસાંદ કરે કે એક વેચનારની જગ્યાએ 
બીજા વેચનારને પસાંદ કરે તે માટે જરૂરી બનતો ખચણ વેચાર્ ખચણ કહવેાય.” 
 — પ્રોફેસર માયસથ 

“ખરીદદારોને દરેક કકિંમત પર વધ ુખરીદી કરવા પે્રકરત કરવાની પ્રકિયાને ‘વેચાર્ 
પ્રોત્સાહન’ કહ ેછે, અને વેચાર્ પ્રોત્સાહનમાાં થતા કુલ ખચણને વેચાર્ ખચણ કહવેામાાં આવે 
છે.” 

સારાશંમા,ં વેચાર્ ખચણ એ એિો ખચથ છે જે પેઢી  પોતાના ઉત્પાદનને અન્ય ઉત્પાદનોની 
સામ ેગ્રાહકને પસદં કરાિિા માટે કરે છે. 

 



પ્ર. િેચાર્ ખચથના પ્રકારો લખો. 
ઉ.િેચાર્ ખચથના બે પ્રકાર છે: 

1. જાહરેાત ખચણ: 
તેમા ંિેચાર્કારોના પગાર અને ભથર્ા,ં પ્રસાર-પ્રચારનો ખચથ, પ્રદશથનો, વિિંડો 
સજાિટ, મફત નમનૂાઓની આપર્ી, ભેટ, કૂપન િગેરેનો સમાિશે ર્ાય છે. 
 

2. થોક વેપારીઓ અને ચટુક વેપારીઓ (વેપારમાાં)ને પેઢી  દ્વારા અપાતી સગવડો: 
 જેિી કે — ઉધાર આપિાની સગિડ, િધ  કવમશન આપવ ,ં ના િેચાયેલા િસ્ત   નો 
સ્િીકાર કરિો િગેરે. 
 

પ્ર. જાહરેાતના પ્રકારો લખો. 
ઉ.જાહરેાતના બે પ્રકાર છે: 

1. માકહતી આપતી જાહરેાત: 
 ત ેગ્રાહકોને ઉત્પાદન વિશે માકહતી આપે છે — જેમ કે તનેી ઉપલબ્ધતા, તેનો 
ઉપયોગ, તનેી કકિંમત  િગેરે. 
 

2. પે્રરક જાહરેાત: 
 તેનો હતે   ગ્રાહકોને પ્રલોભીત કરીન ેએ પેઢી ન  ંજાહરેાત કરાયલે ઉત્પાદન ખરીદિા 
માટે પ્રેકરત કરિાનો હોય છે, જેર્ી તેઓ પ્રવતસ્પધી પેઢીઓના ઉત્પાદનની જગ્યાએ 
આ ઉત્પાદન પસદં કરે. 
 

 
 
 



પ્ર. ઉત્પાદન ખચથ અને િેચાર્ ખચથ િચ્ચનેો તફાિત આપો. 
ઉ. બ ેિચ્ચનેો તફાિત નીચ ેમ જબ છે: 
ઉત્પાદન ખચણ ત ેખચથ છે જે પેઢી  કોઈ વનવિત ઉત્પાદન બનાિિા માટે કરે છે; જયારે 
વેચાર્ ખચણ ત ેખચથ છે જે ઉત્પાદનના િેચાર્મા ંિધારો કરિા માટે કરિામા ંઆિ ેછે. 

પ્ર. પેઢીની માગં રેખા પર િેચાર્ ખચથની અસરો સમજાિો. 
ઉ.િેચાર્ ખચથનો પેઢી ની માગં રેખા પર બ ેરીતે અસર પડે છે: 

1. વેચાર્ ખચણ માાંગ રેખા ની સ્સ્થવત અથવા સ્થાનને અસર કરે છે: 
 આ આપેલ આકૃવતમારં્ી િધ  સ્પષ્ટ ર્ાય છે: 
 

 
 
 
 

આ આપેલ આકૃવત મા ંસ્પષ્ટ ર્ાય છે કે— 

● OY ધરી પર કકિંમત  (Price) દશાથિિામા ંઆિી છે અનેOX ધરી પર કુલ વેચાર્ 
(Total Sales) દશાથિિામા ંઆવ્્  છે। 



● DD મળૂ માગં રેખા છે, જે OA પ્રવત એકકની કકિંમતે OB જેટલ  ંક લ િેચાર્ દશાથિે 
છે। 
 

● D'D' નિી માગં રેખા છે, જે મળૂ માગં રેખાની  જમર્ી બાજ  ઉપરની તરફ સ્સ્ર્ત 
છે, જે બતાિ ેછે કે કકિંમત  ઘટાડયા વગર, માત્ર જાહરેાત ખચણ કરીને પેઢી  તેની 
માગં રેખા ન ેઉપર સરકાિી શકે છે। 
 

● નિી  માગં રેખા D'D' મ જબ, પેઢી ના િેચાર્મા ંBC જેટલો વધારો ર્ાય છે, 
 જે પેઢી  દ્વારા કરાયલેા િેચાર્ ખચથ (Selling Cost) ન ેકારર્ે છે। 
 

● જાહરેાત ખચથ (Advertising Expenditure)ના ખચથને કારર્ે િધ  લોકો આ ઉત્પાદન 
વિશે, તેની ગ ર્િત્તા, ઉપયોગો, કકિંમત  િગેરે અંગે જાર્કારી મેળિે છે; જેના 
પકરર્ામે માગંમા ંિધારો ર્ાય છે અને ક લ િેચાર્ પર્ િધે છે। 
 

● વેચાર્ ખચણ માાંગ રેખાના આકારને પર્ અસર કરે છે: 

જયારે કકિંમત માાં ઘટાડો અને વેચાર્ ખચણ બનંે એકસાર્ે ર્ાય છે, ત્યારે માગં રેખા 
નો આકાર બદલાઈ જાય છે। 
કકિંમત મા ંઘટાડો અન ેિેચાર્ ખચથ — બનંે મળીન ેમાગં અને િચેાર્મા ંનોંધપાત્ર 
િધારો લાિ ેછે,જેને કારર્ે માગં રેખા વધ ુમલુ્યસપેક્ષા (More Elastic) બને છે। 
 

આ આપેલ આકૃવત ર્ી આ િાત િધ  સ્પષ્ટ ર્ાય છે। 



 
 
આ આપેલ આકૃવત મા ંસ્પષ્ટ ર્ાય છે કે— 

● OY ધરી પર એકમદીઠ કકિંમત અને OX ધરી પર કુલ વેચાર્ દશાથિિામા ંઆવ્યા 
છે। 
 

● D₁D₁ મળૂ માગં રેખા છે, જેમા ંOA કકિંમત પર બબિંદુ F પર ક લ િચેાર્ OB છે। 
 

● હિે પેઢી  કકિંમત OA થી ઘટાડીને OC કરે છે, જેના કારર્ે બબિંદ  G પર ક લ િેચાર્ 
OB થી વધીને OD ર્ાય છે। 
 

● એ જ સમય ેપેઢી એ વેચાર્ ખચણ (જાહરેાત વગેરે) કયાથ છે, જેના કારર્ે નિી માગં 
રેખા D₂D₂ મળે છે,જેમા ંહજી વધ ુકકિંમત ઘટાડયા વગર ક લ િચેાર્ OD થી વધીને 
OE ર્ાય છે (નિી માગં રેખા D₂D₂ બબિંદ  H પર). 
 



● બબિંદ  F થી H સધુીનુાં પકરવતણન દશાથિે છે કે, કકિંમત મા ંઘટાડો અને જાહરેાત ખચથ 
— બનંે એકસાર્ે ર્તા માગં રેખા વધ ુમલુ્ય સાપેક્ષ બની જાય છે। 
 

પ્ર.: વેચાર્ ખચણ રેખા નુાં સ્વરૂપ સમજાવો. 

ઉ.: પ્રોફેસર ચેમ્બબલિન અન સાર િેચાર્ ખચથ રેખા ન  ંસ્િરૂપ U-આકારનુાં હોય છે, જે દશાથિે 
છે કે આ રેખા શરૂઆતમા ંનીચ ેજાય છે, પછી ત ેન્યનૂતમ બબિંદુ સ ધી પહોંચે છે અને 
ત્યારબાદ િેચાર્મા ંિધારો ર્તા િેચાર્ ખચથમા ંિધારો ર્િાન ેકારર્ ે
 રેખા ઉપર જિા લાગે છે। 
 આ બાબત નીચ ેઆપેલા આકૃવત મારં્ી િધ  સ્પષ્ટ ર્ાય છે। 

 
આ આપેલા આકૃવત મા ંસ્પષ્ટ ર્ાય છે કે, 

OY ધરી પર પ્રવત એકમ ખચથ (િેચાર્ ખચથ) અને OX ધરી પર ક લ ઉત્પાદન દશાથિિામા ં
આવ્્  ંછે. 
SC પેઢીની િેચાર્ ખચથ રેખા છે. 

અહી જોિા મળે છે કે િેચાર્ ખચથના પ્રારંબભક તબક્કામા,ં એટલે કે MB જેટલા ખચથ સ ધી, 
ઘટતા એકમદીઠ ખચ ેક લ િેચાર્મા ંિધારો કરી શકાય છે. 



પરંત   એક વનવિત સ્તર પછી, એટલે કે MB ખચથર્ી આગળ િધીન ેક લ િેચાર્મા ંિધ  
િધારો મેળિિા માટે પેઢી એ અગાઉ કરતા ંિધ  િેચાર્ ખચથ કરિો પડે છે. 

બબિંદ  Q ર્ી બબિંદ  M સ ધીન  ંિેચાર્, ખચથના ઘટતા તબક્કાને દશાથિે છે, અને બબિંદ  M ર્ી 
બબિંદ  R સ ધીન  ંિેચાર્, ખચથ રેખા ના િધતા તબક્કાન ેદશાથિે છે। 

 
પ્ર.: અલ્પહસ્તક હરીફાઈ િાળં બજાર એટલ ેશ ?ં તેની વિશેષતાઓ/લક્ષર્ો સમજાિો. 

 
અલ્પ હસ્તક ઈજારો (Oligopoly) ના લક્ષર્ો 
1. ર્ોડા જ િેચાર્કારો: અલ્પહસ્તક ઈજાર બજારમા ંઅમકુ જ અને તે પર્ મોટા કદની 
પેઢીઓ ઉત્પાદન કરે છે અને િેચાર્ કરે છે. દરેક પેઢી બજારના મોટા કહસ્સા પર વનયતં્રર્ 
ધરાિ ેછે. 
👉 ઉદાહરર્: િાહન ઉદ્યોગ, મોબાઇલ નેટિકથ પેઢીઓ, વસમેન્ટ ઉદ્યોગ. 

2. પેઢીઓ િચ્ચે પરસ્પર વનભથરતા: આ અલ્પહસ્તક ઈજારાન  ંસૌથી મહત્વપરૂ્ણ લક્ષર્ છે. 
એક પેઢીની કકિંમત, ઉત્પાદન અથવા જાહરેાતનો વનર્ણય બીજી પઢેીઓ પર અસર કરે 
છે. એટલે કોઈપર્ વનર્થય લેતા ંપહલેા પેઢી વિચારે છે: 

● અન્ય પેઢીઓ શ  ંકરશ?ે 
● તેઓ કકિંમત  ઘટાડશે કે નહીં? 



● તેઓ જાહરેાત િધારશે કે નહીં? 

👉 તેર્ી પેઢીઓ એકબીજા પર વનિણર હોય છે. 

3. કકિંમતની સ્સ્ર્રતા (કકિંમત તટસ્ર્તા): અલ્પ હસ્તક ઈજારા બજારમા ંકકિંમત સામાન્ય 
રીતે સ્સ્થર રહ ેછે. 

● જો એક પેઢી કકિંમત  િધારશે તો બીજી પેઢીઓ કદાચ અન સરશે નહીં → 
ગ્રાહકો ગ માિશે. 

● જો કકિંમત  ઘટાડશે તો બીજી પેઢીઓ પર્ ઘટાડશે → કકિંમત ્ દ્ધ શરૂ ર્શ.ે 

👉 તેર્ી પેઢીઓ કકિંમત બદલિાર્ી બચે છે. 

4. કકિંમત વસિાયની હરીફાઈ: અલ્પ હસ્તક ઈજારામા ંહરીફાઈ મ ખ્યત્િે કકિંમત વસવાયના 
ઉપાયો દ્વારા ર્ાય છે, જેમ કે: 

● જાહરેાત 
● ગ ર્િત્તા સ ધારર્ા 
● આકષથક પેકકિંગ 
● મફત સિેાઓ 
● બ્રાન્ડ પ્રવતષ્ઠા 

👉 ઉદાહરર્: સોફ્ટ કિન્ક પેઢીઓ કકિંમત નહીં પરંત   જાહરેાતર્ી હરીફાઈ કરે છે. 

5. જાહરેાતન  ંમહત્િ: અલ્પહસ્તક ઈજારામા ંજાહરેાતને ખબૂ મહત્વ આપવામાાં આવે 
છે. 

જાહરેાત દ્વારા પેઢીઓ: 

● િેચાર્ િધારે છે 
● ગ્રાહકો આકષે છે 



● બ્રાન્ડ િફાદારી ઊભી કરે છે 

6. પ્રિેશમા ંઅડચર્ો: અલ્પહસ્તક ઈજારામા ંનિી પેઢીઓ માટે પ્રિેશ કરિો કકઠન હોય 
છે, કારર્ કે: 

● મોટ ં મડૂી રોકાર્ જરૂરી 
● માપદંડ લાભ 
● મજબતૂ બ્રાન્ડ પ્રવતષ્ઠા 
● કાનનૂી વનયતં્રર્ો 
● કાચા માલ પર વનયતં્રર્ 

👉 તેર્ી હાલની પેઢીઓ લાબંા ગાળે નફો મેળિી શકે છે. 

7. એકસરખા અર્િા બભન્ન ઉત્પાદનો: અલ્પ હસ્તક ઈજારો મા ંઉત્પાદન: 
● એકસરખુાં હોઈ શકે 
👉 ઉદાહરર્: વસમેન્ટ, સ્ટીલ 

● થોડુાં બિન્ન પર્ હોઈ શકે 
👉 ઉદાહરર્: કાર, શમે્પ ૂ

8. પરસ્પર સમજૂતી: અલ્પહસ્તક ઈજારામા ંપેઢીઓ ક્યારેક: 
● કકિંમત  નક્કી કરિા 
● ઉત્પાદન વનયવંત્રત કરિા 
● બજાર િહેંચિા 

માટે પરસ્પર સમજૂતી કરે છે. 

👉 ઉદાહરર્: OPEC એક કાટેલ છે. 

9. કકિંમત નતેતૃ્િ: ઘર્ી િખત અલ્પહસ્તક ઈજારામા ંએક મોટી પેઢી કકિંમત નેતા બન ેછે. 



● કકિંમત  નેતા કકિંમત  નક્કી કરે છે 
● બીજી પેઢીઓ તે કકિંમત  અન સરે છે 

👉 આર્ી કકિંમત ્ દ્ધ ટળે છે. 

10. અવનવિત માગં રેખા: અલ્પહસ્તક ઈજારામા ંમાગં રેખા સ્પ્ષ્ટ ન હોય, કારર્ કે: 
● ત ેસ્પધથક પેઢીઓની પ્રવતકિયા પર આધાર રાખે છે 
● બજારના િતથનન  ંઅન માન કરવ  ંમ શ્કેલ છે 

વનષ્કષથ 

અલ્પ હસ્તક ઈજારામા:ં 

● પેઢીઓન  ંકદ મોટ ં હોય છે 
● પરસ્પર વનભથરતા જોિા મળે છે 
● કકિંમત  સામાન્ય રીતે સ્સ્ર્ર રહ ેછે 
● કકિંમત વસિાયની હરીફાઈ  િધ  જોિા મળે છે 

👉 આધ વનક ઔદ્યોબગક અર્થવ્યિસ્ર્ામા ંઅલ્પ હસ્તક ઈજારો બહ  સામાન્ય છે. 

પ્ર.: કાટેલ ના ખયાલ ની સમજ તી આપો. 
ઉ.: કાટેલ (Cartel) નો અર્થ: 
કાટેલ એટલે એક જ ઉદ્યોગમા ંકાયથ કરતી સ્િતતં્ર પેઢીઓ િચ્ચે ર્યેલ  ંકરાર 
આધાકરત ગઠબધંન, જેનો મ ખ્ય હતે   હરીફાઈ  ઘટાડીને સં્  ક્ત નફો િધારિાનો 
હોય છે. કાટેલમા ંપેઢીઓ કીમત, ઉત્પાદન અર્િા બજાર િહેંચર્ી અંગે સહયોગ કરે 
છે અન ેહરીફાઈ  ટાળે છે. 



વ્યાખ્યા: એક જ પ્રકારની ચીજન  ંઉત્પાદન કરતી પઢેીઓ જયારે કકિંમત નક્કી કરિા, 
ઉત્પાદન મયાથકદત કરિા અર્િા બજાર િહેંચિા માટે પરસ્પર કરાર કરે, ત્યારે ત ે
ગઠબધંનને કાટેલ કહિેામા ંઆિ ેછે. 
કાટેલની મ ખ્ય લાક્ષબર્કતાઓ 

1. પેઢીઓ િચ્ચે કરાર 
કાટેલ કરાર લબખત અર્િા મૌબખક હોઈ શકે છે. 
 

2. કકિંમત વનધાથરર્ (Price Fixation) 
તમામ પેઢીઓ એકસરખી કકિંમતે િસ્ત  ઓ િેચિાન  ંનક્કી કરે છે. 
 

3. ઉત્પાદન મયાથદા 
ક લ ઉત્પાદન મયાથકદત રાખીન ેકકિંમત ઊંચી જાળિિામા ંઆિે છે. 
 

4. સ્િતતં્ર અસ્સ્તત્િ 
પેઢીઓ કાનનૂી રીતે સ્િતતં્ર રહ ેછે, પરંત   િતથન સં્  ક્ત હોય છે. 
 

5. બજાર િહેંચર્ી 
બજારને વિસ્તાર અર્િા ગ્રાહકો મ જબ િહેંચિામા ંઆિ ેછે. 
 

6. સં્  ક્ત નફો િધારિાનો હતે   
કાટેલન  ંમ ખ્ય ધ્યેય ઈજારા  જેિો નફો મળેિિાનો હોય છે. 
 

7. અલ્પહસ્તક હરીફાઈમા ંઅસ્સ્તત્િ 
કાટેલ સામાન્ય રીતે અલ્પહસ્તક ઉદ્યોગ (Oligopoly) મા ંજોિા મળે છે. 
 



કાટેલના પ્રકાર 
1. કકિંમત કાટેલ 

 પેઢીઓ એકસરખી કકિંમત નક્કી કરે છે. 
 

2. ઉત્પાદન (કોટા) કાટેલ 
 દરેક પેઢીન ેવનધાથકરત ઉત્પાદન કોટા આપિામા ંઆિ ેછે. 
 

3. બજાર િહેંચર્ી કાટેલ 
બજારને વિસ્તાર અર્િા ગ્રાહકો મ જબ િહેંચિામા ંઆિ ેછે. 
 

4. આંતરરાષ્રીય કાટેલ 
અલગ–અલગ દેશોની પેઢીઓ મળીન ેબનાિ ેછે 
(ઉદાહરર્: OPEC). 
 

કાટેલના લાભો 
● વિનાશક કકિંમત હરીફાઈ  ટળે છે 

 
● કકિંમતોમા ંસ્સ્ર્રતા આિે છે 

 
● પેઢીઓને ઊંચો નફો મળે છે 

 

કાટેલના ગેરલાભો 
● ગ્રાહકોન  ંશોષર્ ર્ાય છે 

 



● સસંાધનોનો અકાયથક્ષમ ઉપયોગ 
 

● નિીનતા માટે ઉત્સાહ ઘટે છે 
 

● કાનનૂી પ્રવતબધંો હોય છે 
 

કાટેલની અસ્સ્ર્રતા 
કાટેલ લાબંા સમય સ ધી ટકતો નર્ી કારર્ કે: 

● પેઢીઓ ગ પ્ત રીતે કકિંમત ઘટાડીને િધ  િચેાર્ કરે છે 
 

● નિી પેઢીઓ બજારમા ંપ્રિેશે છે 
 

● સરકાર દ્વારા કડક કાનનૂી વનયતં્રર્ો 
 

વનષ્કષથ 
કાટેલ એ અલ્પહસ્તક ઉદ્યોગમા ંહરીફાઈ  દૂર કરીન ેઇજારા જેિો નફો મેળિિાનો 
પ્રયાસ છે. પરંત   આંતકરક અસહમવત, કાનનૂી બધંનો અને બજાર દબાર્ને કારર્ે 
કાટેલ સામાન્ય રીતે અસ્સ્ર્ર સાબબત ર્ાય છે. 

પ્ર.: કકિંમત નતેતૃ્િ મોડેલની મદદર્ી અલ્પહસ્તક ઈજારાિાળા બજારમા ંકામ કરતી પઢેીના 
કકિંમત -ઉત્પાદન વનધાથરર્ને સમજાિો. 
ઉ.: આપર્ે જાર્ીએ છીએ કે અલ્પહસ્તક ઈજારામા ંમાગં રેખા ન  ંસ્િરૂપ કોઈક ચોક્કસ 
રીતે વનધાથકરત કરવ  ંશક્ય નર્ી. 



અર્ાથત, માગં રેખા અવનવિત છે,જેન  ંકારર્ છે પેઢીઓની પરસ્પર વનભથરતા અને તેમની 
વિરોધાભાસી વવૃત્તઓ. 

આ કારર્ે માગં રેખાની આ અવનવિતતા હોિાર્ી પેઢીની કકિંમત  અને ઉત્પાદન નક્કી 
કરિાની કોઈ એકમાત્ર પદ્ધવત નર્ી. 

કકિંમત-ઉત્પાદન નક્કી કરિાની ઘર્ી પદ્ધવતઓ છે, જેમારં્ી મ ખ્ય પદ્ધવતઓ નીચ ેમ જબ છે: 

● િળાકં (ખાચં) ધરાિતી માગં રેખા ની પદ્ધવત, 
 

● કકિંમત  નેતતૃ્િ પદ્ધવત, 
 

● મળતાિળી અલ્પ હસ્તક પદ્ધવત, 
 

● રમત વસદ્ધાતંની પદ્ધવત। 

 
‘પ્રાઈસ લીડરશીપ’ (કકિંમત નતેતૃ્િ મોડેલ) મોડેલ અલ્પહસ્તક પઢેીને કકિંમત અને 
ઉત્પાદન સ્તર નક્કી કરિામા ંકેિી રીતે મદદ કરે છે ત ેસમજીએ. 
 

● પ્રાઈસ લીડરશીપ મોડેલ અલ્પહસ્તક બજારમા ં“કકિંમત માાં વધારા” ન ેસમજાિે છે. 
આ મોડેલ હઠેળ, અલ્પહસ્તક પઢેીઓ મારં્ી એક પેઢી “કકિંમત નતેા” તરીકે કાયથ કરે 
છે જે કકિંમત  નક્કી કરે છે અને નક્કી કરેલી  આ કકિંમત  ઉદ્યોગની બાકી તમામ 
પેઢીઓ સ્િીકારી લે છે. જે પેઢી તેના કકિંમતમા ંફેરફાર કરિાની જાહરેાત કરિાની 
પહલે કરે છે તેને “કકિંમત નેતા” કહિેામા ંઆિ ેછે. ઉદ્યોગની બાકીની તમામ 
પેઢીઓને કકિંમત અન સરનાર  કહિેામા ંઆિે છે.  



કકિંમત નેતતૃ્િ ના પ્રકારો: 
કકિંમત નેતતૃ્િ ના મ ખ્ય 3 પ્રકાર હોય છે: 

1. બેરોમેકરક કકિંમત નતેતૃ્િ  
બેરોમેકરક કકિંમત નતેતૃ્િ મા ંત ેપેઢીન ે નેતા તરીકે પસદં કરિામા ંઆિે છે જે બજારના 
પકરિતથનોન  ંબેરોવમટર તરીકે કાયથ કરે છે. એટલે કે, જે પઢેીને ભવિષ્યના બજાર 
પકરિતથનોની આગાહી અન્ય પેઢીઓ ની સરખામર્ીમા ંિધ  ચોક્સાઈર્ી કરિાની ક્ષમતા 
હોય છે, ત ેપેઢી  નેતા બને છે. 
 નેતા બનેલી આ પેઢી “કકિંમત નક્કી કરનાર” બને છે અને ઉદ્યોગની બાકીની તમામ 
પેઢીઓ  “કકિંમત સ્િીકારનાર” એટલે કે “પ્રાઇસ ફોલોઅર” બને છે. તેર્ી, અન ભિી પેઢી જે 
પાસ ેમાગંની પકરસ્સ્ર્વતઓ અને બજાર પ રિઠા અંગે ચોક્કસ જ્ઞાન હોય, ત ેકકિંમત  નક્કી 
કરિામા ંનેતતૃ્િ કરે છે. 

2. ડોવમનેન્ટ પેઢી કકિંમત નેતતૃ્િ (બજારનો ગર્ના પાત્ર કહસ્સો) 
આ મોડેલમા ં“ડોવમનેન્ટ પેઢી ” કકિંમત નતેા બને છે. 
ડોવમનેન્ટ પેઢી ત ેહોય છે જે બજારના ક લ ઉત્પાદનમારં્ી સિાથવધક ભાગ ધરાિ ેછે. એટલે 
કે, જે પેઢીની ક લ િચેાર્ ના એકમો બાકી પેઢીઓ ની સરખામર્ીમા ંસૌર્ી િધારે હોય, ત ે
ડોવમનેન્ટ પેઢી કહિેાય છે. 

આ ડોવમનેન્ટ પઢેી પોતાના નફાન ેધ્યાનમા ંરાખીન ેએકમદીઠ કકિંમત  નક્કી કરે છે.  
ઉદ્યોગની બાકીની પેઢીઓ  આ નક્કી કરાયલે કકિંમત ન ેસ્િીકારે છે અને તેના આધારે 
પોતાન  ંઉત્પાદન સ્તર નક્કી કરે છે. 

આ પ્રકારની કકિંમત નતેતૃ્િ મા ંનાની પેઢીઓ “કકિંમત મા ંફેરફાર” કરિાનો જોખમ લિેા 
ઇચ્છતી નર્ી, કારર્ કે તેમના પાસ ેપરૂતો બજાર કહસ્સો નર્ી જે ર્ાકી તેઓ કકિંમત ન ે
અસર કરી શકે અર્િા અન્ય પેઢીઓ ન ેઅન સરિા મજબરૂ કરી શકે. 



જયારે ડોવમનેન્ટ પેઢીને ખાતરી હોય છે કે નાની પેઢીઓ તેની કીમતને અન સરશ,ે તેર્ી ત ે
એિી કકિંમત  નક્કી કરે છે જયા ંત ેપોતાના નફાને મહત્તમ કરી શકે. 

3. નીચ  ંઉત્પાદન ખચથ -કકિંમત નેતતૃ્િ  
અલ્પ હસ્તક બજારમા ંક્યારેક ત ેપેઢી કકિંમત નેતા બને છે જે અન્ય પેઢીઓ ની 
સરખામર્ીમા ંઓછા ખચે ઉત્પાદન કરી શકે છે. કારર્ કે બાકીની પેઢીઓ એટલા ઓછા 
ખચે ઉત્પાદન કરી શકતી નર્ી, તેર્ી તેઓ સ્િેચ્છાએ કે અવનચ્છાએ—નેતા દ્વારા નક્કી 
કરિામા ંઆિેલ કકિંમતોન  ંઅન સરર્ કરવ  ંજ પડે છે. 

અર્ાથત, ઓછા ખચે ઉત્પાદન કરિાની ક્ષમતા ધરાિતી પેઢી કકિંમત નક્કી કરે છે અન ે
અન્ય બધી પેઢીઓ તનેે અન સરે છે. 

કકિંમત નેતતૃ્િ ની આિશ્યક શરતો 
કોઈપર્ પઢેી કકિંમત નેતા બનિા માટે નીચેની મ ખ્ય શરતો પરૂ્થ ર્િી જરૂરી છે: 

1. ઓછા ખચે ઉત્પાદન અને પરૂતી નાર્ાકીય સગવડતા 
ઓછા ખચે ઉત્પાદન કરિાની ક્ષમતા અને કકિંમત ્ દ્ધ (Price War) દરવમયાન 
ર્નારા ન કસાનને સહન કરિાનો પરૂતો નાર્ાકીય બળ હોિો જોઈએ. 
 

2. બજારમાાં મહત્વપરૂ્ણ (વવશાળ) કહસ્સો 
પેઢી નો બજારમા ંપરૂતા પ્રમાર્ મા ંમોટો કહસ્સો હોિો જોઈએ જેર્ી ત ેપેઢી દ્વારા 
નક્કી કરેલી કકિંમત  અસરકારક બને (અર્ાથત, બીજી પેઢીઓ તને  ંઅન સરર્ કરિા 
બાધ્ય બન)ે. 
 

3. દૂરાં દેશી કકિંમત-નીવત માટે પ્રવતષ્ઠા 
 સાચી અને યોગ્ય બજાર આગાહી (Market Forecasting) પર આધાકરત યોગ્ય 



કકિંમત સબંવંધત -વનર્થયો લેિાની પેઢીન  ંનામ હોવ  ંજોઈએ. 
 

4. પ્રારાં બિક પગલુાં િરવાની ક્ષમતા (Initiative) 
 ઉત્પાદનના કકિંમત  િધારિાની િાત આિે ત્યારે પેઢીની પહલે કરિાની તૈયારી 
હોિી જોઈએ. 
 એટલે કે કકિંમત  વધારવાનો જોખમ કકિંમત નેતા પેઢી જ લે છે, પછી અન્ય પેઢીઓ 
તેને અન સરે છે. 
 

5. આિમક કકિંમતી નીવત (Aggressive Pricing Policy) 
 આ એિી નીવત છે જેમા ંપેઢી દ્વારા નક્કી કરેલી કકિંમત  અન્ય પઢેીઓ માટે 
અગિડરૂપ ર્ઈ શકે છે. 
છતા,ં અન્ય પેઢીઓ પાસ ેનીચી કકિંમત મા ંિેચિાની ક્ષમતા ન હોિાન ેકારર્ે, 
તેમને  નેતા પેઢી દ્વારા નક્કી કરિામા ંઆિલે કકિંમત ન  ંજ અન સરર્ કરવ  ંપડે છે. 
 

પ્ર. કકિંમત નેતતૃ્િ ની વિશેષતાઓ લખો. 

ઉ. કકિંમત નતેતૃ્િ ની મ ખ્ય વિશેષતાઓ નીચ ેમ જબ છે: 
1. સામાન્ય રીતે કકિંમત નેતા પેઢી થોડા પરાંત ુમોટા અને ઉપયોગી કકિંમત -ફેરફારો કરે 

છે, જે સમગ્ર ઉદ્યોગ અને સમાજની દૃસ્ષ્ટએ લાભદાયક હોય છે. 
 

2. સામાન્ય રીતે કકિંમત  વધારવામાાં કકિંમત નેતા  પોતાને સાબબત કરે છે; 
જયારે કકિંમત  ઘટાડવાનો પ્રસાંગ આવે ત્યારે  નેતા અનયુાયી બની જાય છે. 
 

3. સામાન્ય રીતે કકિંમત નેતા  ત્યારે જ કકિંમત  ફેરફાર કરે છે, જયારે તેને લાગે છે કે 
ઉદ્યોગના ઉત્પાદન માટેની માગંમા ંઅને ઉત્પાદન ખચથની પકરસ્સ્ર્વતમા ંર્યેલો 



ફેરફાર કાયમી સ્વરૂપનો છે. 
અર્ાથત,્ િવવષ્યમાાં માાંગ અને ખચણમાાં આવનારો ફેરફાર લાાંબા સમય સધુી ટકી 
રહશેે. 
 

4. કકિંમત નેતા  પેઢીએ પોતાના નેતતૃ્િને સ્ર્ાવપત કરિા અને જાળિી રાખિા માટે 
કકિંમત યદુ્ધનો જોખમ ઉઠાવવા માટે તૈયાર રહવે ુાં પડ ેછે. 
 

5. કકિંમત નેતા ને માાંગનુાં અસરકારક અને સચોટ પવૂાણનમુાન (ફોરકાસસ્ટિંગ) કરવાની 
મહત્વપરૂ્ણ ભવૂમકા અદા કરવાની હોય છે. 
 

6. ગરુ્વત્તા, સેવા અને પ્રવતષ્ઠાની બાબતમાાં કકિંમત નેતા  ઉદ્યોગમાાં પોતાને શે્રષ્ઠ 
સાબબત કરે છે, અને થોડી વધ ુકકિંમત  વસલેૂ છે. 
 

7. એકવાર કકિંમત નેતતૃ્વ  સ્થાવપત થઈ જાય પછી, અનસુરર્ કરનાર પેઢીઓ દ્વારા 
પર્ તે જાળવવામાાં આવે છે. 
 

8. સામાન્ય રીતે કકિંમત નેતા  કકિંમત -ફેરફાર કરવા પહલેાાં લાાંબા ગાળાનુાં દૃસષ્ટકોર્ 
અપનાવે છે, એટલે કે ટૂાંકા ગાળાના લાિોનુાં બબલદાન આપી લાાંબા ગાળાના લાિો 
પ્રાપત કરવા માટે તૈયાર રહ ેછે. 
 

પ્ર. કકિંમત નેતતૃ્િ ના લાભો સમજાિો. 

ઉ. કકિંમત નતેતૃ્િ ના લાભો નીચ ેમ જબ છે: 
1. ઘર્ીવાર નાના ઉદ્યોગોને બજારની પકરસ્સ્થવતઓ અને કકિંમત-વનધાણરર્ના વસદ્ધાાંતો 

વવશે ઓછાં જ્ઞાન હોય છે. એક મોટી પેઢી , જે અસરકારક ‘કકિંમત-ગર્તરી વિભાગ’ 



દ્વારા કકિંમત નક્કી કરે છે, ત ેનાના ઉદ્યોગો માટે મદદરૂપ બની શકે છે. 
 

2. કકિંમત નેતતૃ્વ  કકિંમત  નક્કી કરવાની સરળ પદ્ધવત છે, કારર્ કે તેમા ંફક્ત અન્ય 
પેઢીઓના કકિંમત  વિશે સરળ કારર્-વવચારર્ા કરિી પડે છે. 
 

3. ઉત્પાદન અને ખચણના અભ્યાસો તથા માાંગના અંદાજ માટે બજાર સવેક્ષર્ો કરવાની 
જરૂકરયાત રહતેી નથી. એટલે ખચથ પર્ બચી જાય છે. 
 

4. કકિંમત નેતા  પેઢીના અવધકારીઓ કકિંમત વનધાણરર્માાં ખબૂ કુશળ હોય છે, જેર્ી 
અન્ય પેઢીઓને તનેા વનર્થયોના અન સરર્મા ંસરુબક્ષત અનિુવ થાય છે. 
 

5. કકિંમત નેતા  સામાન્ય રીતે કકિંમત ને સ્સ્થર રાખવાની વવૃત્ત ધરાવે (માંદીના સમયમાાં 
પર્) તર્ા કકિંમત  યદુ્ધ ટાળવાનુાં પસાંદ કરે છે. 
 

6. માનવામાાં આવે છે કે કકિંમત નેતતૃ્વ ના કારરે્, તેજીના સમય માાં પર્ (બમૂ) કકિંમત  
ખબુ વધતા નથી અને માંદી (કડપે્રશન) દરમ્યાન ખબુ ઘટતા નથી. અર્ાથત,્ કકિંમત 
નેતતૃ્વ  હોવાને કારરે્ વેપાર ચિોથી ઉદ્યોગને મોટુાં નકુસાન થત ુાં નથી. 
 

7. કકિંમત નેતતૃ્વ  હઠેળ તમામ પેઢીઓ જારે્ છે કે ‘કકિંમત  યદુ્ધ’ સાંપરૂ્ણપરે્ વવનાશક છે. 
તેર્ી ‘જીવો અને જીવવા દો’નુાં આંતકરક વલર્ વવકસે છે. 
 

8. કકિંમત નેતતૃ્વ ને કારરે્ બજારના કકિંમત -પવૂાણનમુાનમાાં વનવિતતા આવે છે. અર્ાથત,્ 
પેઢીઓની વવરોધાિાસી કકિંમત વાતાણનો ઘટે છે અને બજારમા ંસ્સ્ર્રતા આિે છે. 
 



પ્ર. અલ્પહસ્તક ઈજારો શ  ંછે? ખાચંિળી માગં રેખા ના આધારે અલ્પહસ્તક ઇજારામા ં
કકિંમત  તટસ્ર્તા સમજાિો. 
ઉ. અલ્પ હસ્તક ઇજારા મા ંકકિંમત  નક્કી કરિાની સમસ્યાન  ંએક પર્ સાવણવત્રક અને 
એકમાત્ર સમાધાન મળવુાં અશક્ય છે. 
 આ માટેન  ંમ ખ્ય કારર્ એ છે કે અલ્પ હસ્તક હઠેળ કોઈ પર્ પેઢી તેની માાંગ રેખા કયા 
સ્થાને છે તે ચોક્કસપરે્  જાર્ીસકતી નથી. 

કોઈ એક િેચનાર દ્વારા કકિંમત મા ંકરિામા ંઆિેલા ફેરફારનો તનેી િસ્ત  ની માગં પર શ  ં
અસર પડશે, એ તેના પ્રવતસ્પધીઓ કેવી પ્રવતકિયા કરશે તે પર સાંપરૂ્ણ રીતે વનિણર છે, 
તેર્ી પ્રવતસ્પધી-જાગવૃત (રાઇવલ કોસ્ન્શયસનેસ) અલ્પ હસ્તક ઇજારા ની મળૂભતૂ 
વિશેષતા છે. 

પરંત   અલ્પ હસ્તક ઇજારા મા ંએક ખાસ આકારની માગં રેખા ખબૂ લોકવપ્રય છે — 
“ખાાંચવાળી માાંગ રેખા ”. 

ખાચં િાડી માગં રેખાનો વસદ્ધાતં 
ખાચં િાડી માગં રેખા ન  ંમોડેલ પ્રર્મિાર પોલ એમ. સ્વીજી દ્વારા 1939મા ંલખાયેલા 
“કડમાડં અન્ડર કન્ડીશન ઓફ ઓલીગોપોલી” નામના લેખમા ંરજૂ કરિામા ંઆવ્્  ંહત  .ં 
આ વસદ્ધાતં અલ્પ હસ્તક ઇજારા ના સ્સ્ર્વતમા ંકકિંમત ની તટસ્થતા (કરજીકડટી) સમજાિિા 
માટે હતો. 

આ વસદ્ધાતં પાછળની ધારર્ા એિી છે કે — 
અલ્પ હસ્તક હઠેળ કામ કરતી દરેક પેઢી એવી રીતે વતે કે ઉદ્યોગની તમામ પેઢીઓ માટે 
પકરસ્સ્થવત સહનશીલ રહ.ે 
 અર્ાથત,્ માગં રેખા મા ંજે “કકન્ક” (ખાાંચવાળો િાગ) છે, ત ેહાંમેશા વતણમાન બજાર-કકિંમત  
(રૂબલિંગ પ્રાઇસ) પર જ હોય છે. 

ખાચંિળી માગં રેખા મ જબ સ્પધથકોની પ્રવતકિયા 



1. જો કોઈ પેઢી વતણમાન કકિંમત  કરતાાં વધ ુકકિંમત  રાખે, તો પ્રવતસ્પધી પેઢીઓ તેના 
આ વનર્ણયની નકલ કરશે નહીં. તઓે તેને તેના ગ્રાહકો ગ માિિા દેશે. તેર્ી, 
ઉપરનો ભાગ વધ ુમલુ્ય સાપેક્ષ હોય છે. 
 

2. જો કોઈ પેઢી કકિંમત  ઘટાડે, તો પ્રવતસ્પધીઓ તરતજ કકિંમત  ઘટાડીને તેને અનસુરે 
છે, કારર્ કે તઓે પોતાની માગં જળિાઈ રહ ેત ેઈચ્છે છે. આ પકરસ્સ્ર્વતમા ંમાગં 
રેખા નો નીચેનો ભાગ ઓછો મલુ્ય સાપેક્ષ હોય છે. 
 

આ કારર્ે માગં રેખા મા ંખાાંચ (કકન્ક) ઊભી ર્ાય છે અને પકરર્ામે કકિંમત કઠોરતા (પ્રાઇસ 
કરજીકડટી) જોિા મળે છે. અર્ાથત,્ કોઈ પર્ પેઢી કકિંમત  િધારિા કે ઘટાડિા ઈચ્છે તો 
પર્ કકિંમત  સામાન્ય રીતે બદલાતી નથી, કારર્ કે પ્રવતસ્પધીઓની પ્રવતકિયાનો ડર હોય 
છે. 

 

 



 
આપેલા આકૃવત મારં્ી સ્પષ્ટ ર્ાય છે કે— 
OY ધરી પર એકમદીઠ કકિંમત  દશાણવવામાાં આવી છે અને OX ધરી પર ઉત્પાદન 
દશાણવવામાાં આવ્યુાં છે. 

DD માાંગ રેખા છે જેમાાં (બબિંદુ P પર) ખાાંચ છે, જયા ંિતથમાન કકિંમત OP’ છે અને ઉત્પાદન 
ON છે. 

MR (સીમાાંત આવક) રેખામાાં ખાાંચ ને અનરુૂપ બબિંદુની નીચે એક ખાલી જગ્યા છે. 

MC (સીમાાંત ખચણ) રેખા દશાણવવામાાં આવી છે. 

પેઢીની સમતલુા તે બબિંદુએ થાય છે જ્યાાં MR અને MC સમાન હોય છે. 
અહીં િધ  એક બાબત ધ્યાનમા ંલેિા જેિી છે કે— 
MR રેખા માાં અવવરતા હોવાના કારરે્, MC રેખા T અને S વચ્ચે બદલાય તો પર્ 
સમતલુા નુાં ઉત્પાદન અને કકિંમત  બદલાતા નથી. 
 સમત  લા  ઉત્પાદન ON જ રહ ેછે. 

માગ રેખા ના ઉપરના અને નીચેના ભાગની મ લ્ય સાપકે્ષતા: 
1. માગ રેખાનો ઉપરનો િાગ (DP) વધ ુમલુ્ય સાપેક્ષ છે, 

કારર્ કે જો કોઈ પેઢી સેજ પર્ કકિંમત  િધારે તો તેની માગં મા ંઅર્ધાયો ઘટાડો 
જોિા મળે છે કારર્, પ્રવતસ્પધીઓ તનેી નકલ નર્ી કરતા. મતલબ, કકિંમત  
વધારવા પર પ્રવતસ્પધીઓની પ્રવતકિયા જોવા મળતી નથી. 
 

2. માગ રેખાનો નીચેનો િાગ (PD) ઓછો મલુ્ય સાપેક્ષ છે, 
કારર્ કે જો કોઈ પેઢી કકિંમત  ઘટાડે તો પ્રવતસ્પધીઓ તરતજ તને   ંઅન સરર્ કરે છે 
અને કકિંમત  ઘટાડીને તેની નકલ કરે છે. જેર્ી, પેઢી દ્વારા ઘટાડિા મા ંઆિેલી 



કકિંમત, જોઈએ તટેલ  ંઉત્પાદન ના િેચાર્ મા ંિધારો લાિી શકત   ંનર્ી. કકિંમત  
ઘટાડવા પર પ્રવતસ્પધીઓ વધ ુપ્રવતકિયા આપે છે. 
 

સારાશં 
ખાાંચ વાડી માાંગ રેખા માાં ખાાંચ  હાંમેશા વતણમાન કકિંમત  પર જ હોય છે. 
 અલ્પ હસ્તક ઇજારા મા ંકોઈ પર્ પેઢી િતથમાન કકિંમત મા ંફેરફાર કરિા ઈચ્છતી નર્ી. 

● માગં રેખા નો ઉપરનો ભાગ વધ ુમલુ્ય સાપેક્ષ છે, જે દશાથિે છે કે કકિંમતમાાં સેજ્પર્ 
વધારો કુલ વેચાર્માાં િારે ઘટાડો લાવે છે. 
 

● માગં રેખા નો નીચેનો ભાગ ઓછો મલુ્ય સાપેક્ષ છે, જે દશાથિે છે કે કકિંમતમાાં મોટા 
પ્રમાર્ માાં પર્ ઘટાડો લાવામાાં આવે, તેમ છતાાં પેઢીના વેચાર્માાં િારે વધારો જોવા 
મળતો નથી, કારર્ અન્ય પેઢીઓ કકિંમત ઘટાડાને તરતજ અન સરે છે.  
 

પ્રશ્ન: “ઇજારદાર (મોનોપોબલસ્ટ) ઉત્પાદનના પરુવઠા (સપલાય) નુાં વનધાણરર્ કરી શકે છે 
અથવા ઉત્પાદનના કકિંમત નુાં. પરાંત ુબાંને એકસાથે નક્કી કરી શકતો નથી.” — કકિંમત 
વનધાણરર્ની દૃસષ્ટએ આ વનવેદનનુાં પરીક્ષર્ કરો. 

જવાબ: 
 ઇજારદારને ઉત્પાદનના પ રિઠા પર સપંરૂ્થ વનયતં્રર્ હોય છે કારર્ કે તેની સામ ેકોઈ 
પ્રવતસ્પધી પેઢીઓ હોતી નર્ી, અને તેર્ી તેન   ંકકિંમત પર પર્ વનયતં્રર્ હોય છે. 
અટલે કે પઢેીને માત્ર કેટલ  ંઉત્પાદન કરવ  ંતે જ નક્કી કરિાન  ંનકહ પરંત   તેના ઉત્પાદના 
એકમોની  કેટલી કકિંમત  િસલૂિી ત ેપર્ નક્કી કરિાન  ંહોય છે. 



ઉપરની  ચચાથર્ી એવ  ંજર્ાય છે કે ઇજારદારને ઉત્પાદનના પ રિઠા પર પર્ વનયતં્રર્ છે 
અને કકિંમત  પર પર્. પરંત   હકીકતમા ંએવ  ંનર્ી. 

ઇજારદાર એકસાથે કકિંમત  અને પરુવઠા બાંને નક્કી કરી શકતો નથી. તે,  

● ઉત્પાદનની કકિંમત  નક્કી કરી શકે, અર્િા 
 

● ઉત્પાદનનુાં પ્રમાર્ (જથ્થો) નક્કી કરી શકે. 
પરંત   કકિંમત  અને જથ્થો બાંને એકસાથે નક્કી કરી શકતો નથી. 

ઉદાહરર્ તરીકે: 
ભારતીય ટપાલ વિભાગ િષથમા ંએક વમબલયન કાગળ વેચવાનો વનર્થય કરી શકે છે, 
અર્િા 
 ત ેએક કાગળની  કકિંમત રૂવપયા ૫/- નક્કી કરી શકે છે. 

પરંત   ત ેએકસાથે— 

● એક વમબલયન કાગળનો પ રિઠો નક્કી કરે  અને 
 

● ત ેસાર્ ેલોકો તમામ એક વમબલયન કાગળ રૂવપયા ૫/- દીઠ ખરીદી લે, એિી 
અપેક્ષા રાખી શકત ુાં નથી. 

ઇજારદારની સમત  લા અને માગંની મલૂ્ય સાપેક્ષતા- 
એક મહત્િનો મ દ્દો એ છે કે— 
 ઇજારદારનુાં સમતલુા  (જયારે MC = MR હોય છે) હાંમેશા એવા ઉત્પાદન સ્તરે જ આવશે 
જ્યાાં તેની વસ્ત ુમાટેની માાંગની મલૂ્ય સાપેક્ષતા એકમ કતા વધ ુહોય છે (ep  > 1), જયા ં
સ ધી તેની ખચથ રકમ ધનાત્મક (પોબિટીિ) હોય. 



અન્ય શબ્દોમા,ં 
ઇજારદાર ક્યારેય એવા બબિંદુએ ઉત્પાદન નક્કી નહીં કરે જ્યાાં માાંગની મલુ્ય સાપેક્ષતા 
એકથી ઓછી હોય. 
કારર્, એ બબિંદ એ ઉત્પાદન િધારિાર્ી ક લ આિક િધારેલા ઉત્પ્દાનને ઓછી કકિંમત ે
િેચિાર્ી ઘટી જાય છે. 

અન્ય શબ્દોમા,ં 
 જે ઉત્પાદન સ્તરે માાંગની મલુ્ય સાપેક્ષતા એકથી ઓછી હોય છે, ત્યાાં MR નકારાત્મક હોય 
છે. 

અને કારર્ કે,  
MC ક્યારેય નકારાત્મક હોઈ શકત ુાં નથી (કારર્ કે કોઈ પેઢી એિો િધારાનો એકમ 
બનાિશે નહીં જેના બનાિિાના ખચથ તેનાર્ી મળતી MR કરતા ંિધ  હોય), તેર્ી 
ઇજારદાર ક્યારેય એવા ઉત્પાદન સ્તરે સમતલુા માાં આવી શકતો નથી જ્યાાં માાંગની મલુ્ય 
સાપેક્ષતા એકમ થી ઓછી હોય. 

 

 

 

 

 

 

 



આ સકંલ્પના આકૃવત ની મદદથી વધ ુસ્પષ્ટ થશે: 

 

 

આપેલા આકૃવત મા ંસ્પષ્ટ ર્ાય છે કે— 
 ઇજારદારનુાં સમતલુા  ઉત્પાદન OM અને કકિંમત  OP (= MP') પર થાય છે. 

OM ઉત્પાદન પર MR શનૂ્ય સમાન છે. 
 અટલે સીમાાંત આવક (MR) સીમાાંત ખચણ (MC) ને બરાબર થાય છે. 

આપર્ે જોઈ શકીએ છીએ કે P' બબિંદુ TT રેખાના મધ્યબબિંદુ પર આવેલુાં છે, 
 જયા ંમાગની લવચીકતા એકમ (એક બરાબર) હોય છે. 

અટલે, જયારે સીમાાંત ખચણ (MC) શનૂ્ય હોય, 
 ત્યારે ઇજારદારનુાં સમતલુા  તે ઉત્પાદન સ્તરે આવે છે જ્યાાં માાંગની લવચીકતા એકમ 
હોય. 



પ્રશ્ન: મોનોપોલીમાાં એક પેઢી ટૂાંકા ગાળામાાં અને લાાંબા ગાળામાાં કેવી રીતે સમતલુા  પ્રાપત 
કરે છે? 

જિાબ: 
 પેઢી સમત  લા મા ંત્યારે આિ ેછે જયારે ત ેતેવુાં ઉત્પાદન અને પ્રવત એકમ કકિંમત  નક્કી 
કરે જ્યાાં સીમાાંત ખચણ (MC) સીમાાંત આવક (MR) ને બરાબર હોય. 

ટૂાંકા ગાળામાાં, જયારે ઈજારો પેઢી સમત  લા  સ્સ્ર્વતમા ંહોય છે (MC = MR), 
 ત્યારે પેઢી ન—ે 

● અવતસામાન્ય નફો (વધ ુનફો) મળી શકે છે, અર્િા 
 

● નકુસાન પર્ ર્ઈ શકે છે, 
 

જે સરેરાશ કુલ ખચણ (ATC) ની સ્સ્ર્વત પર આધાર રાખે છે. 

 



ટૂંકા ગાળામા ંઈજારો પેઢી ન  ંસમત  લા  
ઈજારો પેઢી અવતસામાન્ય નફો કમાય છે (AC < AR): 

આ આપેલ આકૃવત મા ં— 

● OY ધરી પર આવક/ખચણ દશાથિિામા ંઆવ્્  ંછે અને OX ધરી પર ઉત્પાદન 
દશાથિિામા ંઆવ્્  ંછે। 
 

● AR અને MR િમશ: સરેરાશ આિક અને સીમાતં આિક રેખા છે, જેમા ંMR, AR ની 
નીચ ેઆિેલો હોય છે, અને એિી રીતે હોય છે કે AR ર્ી Y ધરી સ ધીનો આખો 
ભાગ બે સમાન ભાગોમા ંિહેંચાય છે। 
 

● MC સીમાતં ખચથ રેખા છે। 
 

● E બબિંદુ સમત  લા  બબિંદ  છે (MR = MC) અન ેપેઢી OQ ઉત્પાદન ઉત્પન્ન કરે છે અને 
AQ (OP) પ્રવત એકમ કકિંમત  િસલૂે છે। 
 

● SAC ટૂંકા ગાળાનો સરેરાશ ખચથ રેખા છે, જે આપેલા ઉત્પાદન સ્તર OQ પર 
સરેરાશ આિક કરતા ંનીચ ેઆિેલો છે। 
 

જેમ સ્પષ્ટ છે કે OQ ઉત્પાદન સ્તરે AR ‘AQ’ છે અને AC ‘BQ’ છે, જે ‘AQ’ કરતાાં ઓછાં 
છે। 

એર્ી, પેઢીન"ેPABC" વિસ્તારમા ંદશાથિેલા અવતસામાન્ય નફો મળે છે। 

 



ઈજારો પેઢી સામાન્ય નફો કમાય છે (AC = AR): 
આ આપેલ આકૃવત મા ંસ્પષ્ટ છે કે — 

● પેઢી E બબિંદુ પર સમતલુા મા ંછે (MR = MC), જયા ંવનધાથકરત ઉત્પાદન OQ છે 
અને પ્રવત એકમ કકિંમત  OP છે। 
 

● આપેલા ઉત્પાદન સ્તર OQ પર AC = AR છે, જે દશાથિે છે કે પઢેીનેમાત્ર સામાન્ય 
નફો મળે છે। 

ઈજારો પેઢીનને  કસાન ર્ાય છે (AC > AR): 
આ આપેલ આકૃવત મા ંસ્પષ્ટ છે કે — 

● પેઢી OQ ઉત્પાદન અને OP કકિંમત પર સમત લા  સ્સ્ર્વતમા ંછે। 
 

● પરંત  , એ જ સમયે પઢેી નો કડમાન્ડ રેખા (AR), AC રેખા ની નીચે આિેલો છે। 
 

● તેર્ી પેઢીન“ેPABC” વવસ્તારમાાં દશાણવેલુાં નકુસાન ર્ાય છે। 

ઈજારો પેઢી ન  ંલાબંા ગાળાન  ંસમત  લા  (પેઢી અવતસામાન્ય નફો કમાય છે) (AC < AR): 
લાબંા ગાળામા ંઈજારો પેઢીનઅેસાધારર્ નફો (અવતસામાન્ય નફો) મળે છે, કારર્ કે નવા 
પેઢી ્ોને બજારમાાં પ્રવેશ કરવાની પરવાનગી નથી. 

અવતસામાન્ય નફો મેળવવા માટે: 
 LAR > LAC હોવ  ંજરૂરી છે। 

લાબંા ગાળામા,ં ઈજારો પેઢી સહજ અથવા ઉપ-અસપટમલ સ્તરે ઉત્પાદન કરી શકે છે। 
 અન્ય શબ્દોમા,ં ત ેLAC રેખા ના વમવનમમ પર ઉત્પાદન કરી શકે છે, અર્િા LAC રેખા 
ના વમવનમમ પહલેા અથવા પછી પર્ ઉત્પાદન કરી શકે છે। 



 

આ આપેલા આકૃવત મા ં— 
 પેઢી ન  ંસમતલુા  E બબિંદુ પર આવે છે, જયા ંપેઢી નો LMC, MR ને િોસ કરે છે। 

સમતલુા  કકિંમત  OP1 પર પેઢી OQ ઉત્પાદન ઉત્પન્ન કરે છે। 

OQ ઉત્પાદન સ્તરે, પઢેી નો AR તેની LAC કરતા વધ ુછે, 
 જેર્ી પેઢીનપે્રવત એકમ AB નફો મળે છે। 

ક લ નફો છાયાાંકકત વવસ્તાર P1ABP ના સમાન છે. 

 

પ્રશ્ન: કકિંમત  અથવા કકિંમત  િેદિાવ  (Price Discrimination) શુાં છે? (ઇજારા વાળાં 
બજાર) 

જવાબ: અથણ: કકિંમત  ભેદભાિ  ર્ાય છે જયારે કોઈ ઉત્પાદનકતાથ (પ્રોડય સર) કોઈ વિવશષ્ટ 
િસ્ત   અર્િા સેિા (કંમોકડટી/સવિિસ)ને વિવિધ ગ્રાહકોને વિવિધ કકિંમત  પર િેચ,ે અન ેત ે
બભન્ન કકિંમત  ખચણમાાં બિન્નતા સાથે સાંબાંવધત ન હોય। 



સપંરૂ્થ શબ્દોમા,ં કકિંમત  િેદિાવ  નો અર્થ એ ર્ાય છે કે, સમાન વસ્ત ુઅથવા સેવા માટે 
વવવવધ ગ્રાહકો અથવા ગ્રાહકોના જૂથોથી જુદાજુદા કકિંમત  વસલૂવુાં। 

ઉદાહરર્: રેલિ,ે ડૉક્ટસથ, િકીલો, ચાટથડથ એકાઉન્ટન્્સ િગેરે, જે િેદિાવ વાળા 
મોનોપોલીના ઉદાહરર્ છે। 

વ્યાખ્યાઓ: 

● પ્રોફેસર વમવસસ રોબબન્સન: 
 "એક જ વનયતં્રર્ હઠેળ ઉત્પન્ન ર્યલેી સમાન િસ્ત  ને જ દા જ દા ખરીદદારોને 
જ દાજ દા કકિંમત  પર િેચિાનો કાયથને કકિંમત  િેદિાવ  કહિેાય।" 
 

● પ્રોફેસર સ્ટોનીયર અને હગે: 
 "ભેદભાિ િાળી ઈજારો અર્િા કકિંમત  ભેદભાિ  ત્યારે ર્ાય છે જયારે ઇજારદાર 
(મોનોપોબલસ્ટ) કોઈ િસ્ત  ના જ દા જ દા ્ વન્સ માટે જ દા જ દા કકિંમત  િસલૂ,ે ભલે 
ત ે્ વન્સ િાસ્તિમા ંભૌવતક રૂપે સમાન હોય।" 
 

પ્રશ્ન: કકિંમત  િેદિાવ  (Price Discrimination) ના પ્રકાર સમજાવો। 

જવાબ:કકિંમત  ભેદભાિ  વિવિધ સ્િરૂપ લઈ શકે છે, જેમા ંસૌર્ી સામાન્ય સ્િરૂપો નીચે 
મ જબ છે: 

1. વ્યસ્ક્તગત િેદિાવ  (Personal Discrimination): 
 વ્યસ્ક્તગત ભેદભાિ  ત્યારે ર્ાય છે જયારે જ દા જ દા ખરીદદારો પાસેર્ી તેમની 
ઈચ્છા અને સ્સ્ર્વત પ્રમાર્ ેજ દાજ દા કકિંમત  િસલૂિામા ંઆિે। 
 ઉદાહરર્: રેલિે, ડૉક્ટસથ, િકીલો, ચાટથડથ એકાઉન્ટન્્સ પોતાની સેિાઓ માટે જ દા 



જ દા દર િસલૂ કરે છે, જે તેમના ક્લાયટંના આિક મ જબ ફેરફાર ર્ાય છે। 
 

2. ઉંમર આધાકરત િેદિાવ  (Age Discrimination): 
 કકિંમત  ભેદભાિ  ખરીદદારોની ઉંમર આધાકરત પર્ કરિામા ંઆિ ેછે। સામાન્ય 
રીતે ખરીદદારોને બાળકો, િયસ્કો, િડીલ નાગકરકો, શારીકરક રીતે અશક્ત 
વ્યસ્ક્તઓમા ંવિભાજજત કરિામા ંઆિે છે। 
 ઉદાહરર્: ભારતીય રેલિમેા,ં િડીલ નાગકરકો (60 િષથર્ી િધ  િયના) માટે 
કટકકટમા ં30% છૂટ આપિામા ંઆિે છે। 
 

3. સ્થાવનક િેદિાવ  (Local Discrimination): 
 જયારે ઇજારદાર જ દા જ દા સ્ર્ાનોમા ંઆિેલા જ દા બજારોમા ંજ દા જ દા કકિંમત  
િસલૂે છે, ત્યારે તનેે સ્થાવનક િેદિાવ  કહિેામા ંઆિ ેછે। 
 ઉદાહરર્: કફલ્મ વનમાથતા પોતાની કફલ્મના પ્રદવશિત અવધકારો જ દા પ્રદેશોની જ દી 
પેઢી ઓન ેજ દા જ દા કકિંમત  પર િચેે। 
 

4. વેપાર આધાકરત િેદિાવ  (Trade Discrimination): 
 જયારે ઇજારદાર કોઈ એક વ્યિસાય કે ઉપયોગ માટે ઓછો કકિંમત  અને બીજા 
માટે િધ  કકિંમત  િસલૂે છે, ત્યારે તેને વેપાર આધાકરત િેદિાવ  કહિેામા ંઆિ ે
છે। 
 ઉદાહરર્: વિજળી વિતરર્ પઢેી  ઉદ્યોગ માટે ઓછો દર અને ઘરેલ  ઉપયોગ માટે 
િધ  દર િસલૂે। 
 

5. સમય આધાકરત િેદિાવ  (Time Discrimination): 
 સેિા પરૂી પાડિાના સમય પ્રમાર્ ેજ દા જ દા દર િસલૂિામા ંઆિ ેછે। 
 ઉદાહરર્: વસનમેા હોલ િસ્ત   વ ક સિારે અને મકટની શોમા ંઓછા દર અને 



સાજં/રાત્રી શોમા ંિધ  દર િસલૂે। 
 

6. આકાર આધાકરત િેદિાવ  (Size Discrimination): 
 ઉત્પાદનના કદ (સાઇિ) પ્રમાર્ ેજ દાજ દા કકિંમત  િસલૂિામા ંઆિ ેછે। 
 ઉદાહરર્: આવર્િક કદ (ઈકોનોમી પેક )ના ટરૂ્પેસ્ટ સામાન્ય રીતે નાના ટય બ 
કરતા ઓછા કકિંમત મા ંમળે છે। 
 

7. ગરુ્વત્તા આધાકરત િેદિાવ  (Quality Variation Discrimination): 
 સમાન ઉત્પાદન માટે, ગ ર્િત્તાના બભન્ન સ્તરો આધારે જ દા જ દા કકિંમત  
િસલૂિામા ંઆિે છે। 
 ઉદાહરર્: કાગળના પ સ્તકના ડીલક્ષ એકડશન અને પપે્બેક એકડશન માટે જ દા 
જ દા કકિંમત  નક્કી ર્ાય છે। 
 

પ્રશ્ન: કકિંમત  િેદિાવ ના સ્તરો (Degrees of Price Discrimination) પર નોંધ લખો। 

જવાબ: પ્રોફેસર AC વપગ ૂઅન સાર, કકિંમત  ભેદભાિ ના ત્રર્ સ્તરો હોય છે: 

1. પ્રથમ કક્ષાનુાં (સ્તરનુાં) કકિંમત  િેદિાવ  (કકિંમત િેદિાવ  of First Degree): 
 પ્રર્મ સ્તરના કકિંમત ભેદભાિ  મા,ં મોનોપોબલસ્ટ એ શોધી કાઢે છે કે દરેક 
ઉત્પાદન કે સેિા ્ વનટ માટે ગ્રાહક સૌર્ી િધ  કેટલો કકિંમત  ચકૂિી શકે છે। 
 જ દા જ દા ્ વનટ માટે જ દા જ દા કકિંમત  િસલૂ કરીન,ે મોનોપોબલસ્ટ ખરીદદારોનુાં 
સાંપરૂ્ણ વપરાશકતાણ અવતકરક્ત (Consumer Surplus) લઈ લે છે। 
 સ્પષ્ટ છે કે આર્ી ખરીદદારોનુાં મહત્તમ શોષર્ ર્ાય છે। 
 ઉદાહરર્: સર્જન (Surgeon) જ દા જ દા ગ્રાહકો પાસેર્ી સમાન ઓપરેશન માટે જ દા 
જ દા ફી િસલૂે છે, અને ત ેગ્રાહક જે િરી શકે તે મહત્તમ ફી િસલૂે છે, સેિા િગર 



ન રહ ેત ેમાટે। 
 

2. બીજુ ાં સ્તરનુાં કકિંમત  િેદિાવ  (કકિંમત િેદિાવ  of Second Degree): 
 અહીં મોનોપોબલસ્ટ ગ્રાહકનુાં સાંપરૂ્ણ સપણલસ નહીં, માત્ર એક ભાગ જ લે છે। 
 આમા ંઉત્પાદનને જ દા જ દા બ્લોક્સમા ંવિભાજજત કરિામા ંઆિ ેછે, અને દરેક 
બ્લોક માટે જ દો કકિંમત  િસલૂિામા ંઆિે છે। 
 ઉદાહરર્: િીજળી પેઢી  પ્રર્મ કેટલાક ્ વનટ (જેમ કે 100 ્ વનટ) માટે િધ  દર 
અને પછીના ્ વનટ માટે ઓછો દર િસલૂે। 
 

3. તતૃ્ય સ્તરનુાં કકિંમત  િેદિાવ  (કકિંમત િેદિાવ  of Third Degree): 
 અહીં મોનોપોબલસ્ટ ગ્રાહકોને જુદા જૂથો અથવા બજારોમાાં વવિાજજત કરે છે, જેમ કે 
આિક, સ્ર્ાન, ઉત્પાદનના ઉપયોગના પ્રકારના આધાર પર, અને દરેક જૂર્મારં્ી 
જ દો કકિંમત  િસલૂે છે, જયારે દરેક જૂર્ને સેિા આપિા ખચથ સમાન હોય છે। 
 ઉદાહરર્: એરલાઈન્સ વનયવમત અને "વિશેષ" ભાડા િસલૂે છે; કેટલાક ઉત્પાદકો 
વિદ્યાર્ીઓ અને િડીલ નાગકરકોને કડસ્કાઉન્ટ આપ ેછે। 
 

પ્રશ્ન: કકિંમત  ભેદભાિ  શ  ંછે? ત ેક્યારે શક્ય અને લાભકારી બની શકે છે? 
જિાબ: કકિંમત  િેદિાવ  (Price Discrimination): 
 કકિંમત  ભેદભાિ  ત્યારે ર્ાય છે જયારે એક ઉત્પાદક (મોનોપોબલસ્ટ) સમાન ચીજિસ્ત   
અર્િા સેિા માટે જ દા જ દા ગ્રાહકો/ગ્રાહક જૂર્ પાસેર્ી જ દા જ દા કકિંમત  િસલૂ,ે ખચથમા ં
તફાિત ન હોિા છતા.ં 
 

 
 



પ્રોફ. સ્ટીગલર Stigler મ જબ, કકિંમત  ભેદભાિ  ક્યારે શક્ય અને લાભકારી બને છે: 
1. ઈજારો હોવુાં આવશ્યક: 

 કકિંમત  ભેદભાિ  સફળતાપિૂથક માત્ર ઈજારો પર જ શક્ય છે. 
 

2. ઓછામાાં ઓછા બે બજારો હોવા જોઈએ: 
 મોનોપોબલસ્ટ ત્યારે જ કકિંમત ભેદભાિ  કરી શકે છે જયારે તનેા સમક્ષ ઓછામા ં
ઓછા બે જ દા બજારો અર્િા ગ્રાહક જૂર્ હોય. 
 ઉદાહરર્: વસનમેા હોલ િસ્ત   વ ક પાસે અલગ અલગ બજાર/ગ્રાહક જૂર્ હોય – 
બાલ્કની, પ્રર્મ શ્રરે્ી, બીજી શ્રેર્ી િગેરે. 
 

3. જુદા જુદા બજારો માાં માાંગની મલુ્ય સાપેક્ષતા જુદી હોવી જોઈએ  (Elasticity of 
Demand): 
 જ દા બજારોમા ંઉત્પાદન માટે માગંની લિચીકતા (elasticity) અલગ હોિી જોઈએ. 
 

4. બજારોને અલગ રાખવાની કકિંમત વધારે ન હોવી જોઈએ: 
 જ દા બજારો અલગ રાખિાની ખચી બનાિિાની કકિંમત માગંીના તફાિતોની 
ત  લનામા ંિધારે ન હોિી જોઈએ. 

પ્રોફ. A.C. Pigou મ જબ, કકિંમત ભેદભાિ સફળ અને લાભકારી હોિા માટે: 
1. ઉચી કકિંમત વાળા બજારની માાંગ ઓછા કકિંમત વાળા બજાર પર ટ્રાન્સફર ન થઈ 

શકે: 
 ઉદાહરર્: કોઈ વ્યસ્ક્ત ડીલક્સ એકડશન ન ખરીદીન ેપેપરબેક માટે રાહ જ એ તો 
કકિંમત ભેદભાિ  શક્ય નર્ી. 

2. વસ્ત ુ/સેવાની પનુઃ વેચાર્ ન થઈ શકે: 
 ઓછા કકિંમત િાળા બજારના ગ્રાહક દ્વારા ત ેિસ્ત  /સેિા િધ  કકિંમત િાળા બજારમા ં



િેચી ન શકાય. 
 ઉદાહરર્: સસ્તી િીજળી ઉદ્યોગમા ંઉપયોગ કરનાર તેના ઘરેલ  ઉપયોગ માટે ન 
લઈ શકે. 

પ્રોફ. Stonier અને Hague મ જબ, કકિંમત ભેદભાિ શક્ય ર્િાના કારર્ો: 
1. ગ્રાહકોની અજાર્તા અથવા આળસ િયુું વ્યવહાર: 

 ખરીદદારો ક્યારેક કકિંમત ના નાના તફાિતને અિગર્ે છે. 
 

2. ગ્રાહકોના ભ્રમ  (Consumers’ Illusion): 
 ગ્રાહકોને લાગણ  ંર્ાય કે ઊંચા કકિંમત  ચકૂિીને તેમને િધ  ગ ર્િત્તાિાળી િસ્ત   
મળી રહી છે. 
 

3. બજારોમાાં દૂરીઓ અથવા ટેકરફ/બાધા: 
 જો ઓછા કકિંમત િાળા બજારર્ી મોંઘા બજારમા ંિસ્ત    મોકલિો ખચાથળ હોય, તો 
ત ેકકિંમત ભેદભાિ  (ડસ્મ્પિંગ) તરીકે ર્ઈ શકે છે. 
 

4. વસ્ત ુનુાં સ્વરૂપ: 
 સીધી સેિા (લોયર, ટીછર, એન્ન્જવનયર) માટે કકિંમત ભેદભાિ  શક્ય, કારર્ કે 
આિી સેિાઓની રીસલે શક્ય નર્ી. 
 

5. કાનનૂી માંજૂરી (Legal Sanction): 
 કેટલીકિાર કાનનૂી અન મવત પર્ મળે છે. ઉદાહરર્: ગ જરાત િીજળી બોડથ – કૃવષ 
માટે ઓછો દર, ઉદ્યોગ અને ઘરેલ  માટે િધ  દર. 
 

 



 

 
 

 
 


