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UDHNA COLLEGE 

FYBCOM SEM-1 

FINANCIAL ACCOUNTING-1 

UNIT 1 હીસાબી પદ્ધતિના ખ્યાલો અને પ્રણાતલકાઓ 

અમેરિકાની નામાપદ્ધરિની સંસ્થા–અમેરિકન ઇર્સ્િિયિૂ ઑફ સરિિફાઇડ પરલિક 

એકાઉ્િ્્ સ (AICPA) એ આપેિી વ્યાખ્યા મજુબ, “નામાપદ્ધરિ એિિે જ ે વ્યવહાિો 

અને બનાવો ઓછામા ંઓછા અંશિઃ િીિે નાણાકીય સ્વરૂપના છે િેને મહત્ત્વપૂણિ િીિ ે

નાણાસં્વરૂપે નોધંવાની, વર્ગીકિણ કિવાની િથા સાિાંશ કાઢવાની િથા િેનાં કાિોનુ ં

અથિઘિન કિવાની કળા.  

આ વ્યાખ્યા એવંુ સચૂન કિ ેછે કે રહસાબી પદ્ધરિમાં નીચનેી બાબિોનો સમાવેશ થાય છે 

(૧) િેમાં ફક્ત એવા જ વ્યવહાિોની નોધં થાય છે, જ ે પૂિપેૂિા કે અંશિઃ નાણાકીય 

સ્વરૂપના હોય.  

(૨) િેની નોધં નાણાંના એકમમાં થાય છે. એિિે કે રૂરપયામાં િનેી નોધં થાય છે.  

(૩) િેમાં વ્યવહાિોની રહસાબી ચોપડે નોધં થાય છે. 

(૪) આ નોધં કિિાં વ્યવહાિોનું વર્ગીકિણ કિવામાં આવે છે. દા.િ., િે િોકડ વ્યવહાિ છે, 

વ્યરક્ત સાથેનો વ્યવહાિ છે, ખચિનો વ્યવહાિ છે કે ઊપજનો વ્યવહાિ છે.  

(૫) રહસાબી મદુિન ે અંિે િેનો સાિાંશ કાઢવામાં આવે એિિે કે િનેા આધાિ ે

નફાનુકસાન ખાિું બનાવી નફો ખોિ શોધવામાં આવે અને ધંધાની આરથિક રસ્થરિ 

બિાવિું પત્રક એિિે પાકંુ સિવૈયું બનાવવામા ંઆવે છે. 
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 (૬) િેના કેિિાંક અનમુાનો િાિવવામાં આવે એિિે િેનું અથિઘિન કિવામાં આવે છે. 

િેના આધાિ ેધંધાની ખામીઓનો ખ્યાિ આવે છે. 

♦ નાણાકીય રહસાબી મારહિીના ઉપયોર્ગકિાિઓ - 

(૧) એકાકી વેપાિી કે ધંધાનો મારિક 

(૨) ભાર્ગીદાિી પેઢીના ભાર્ગીદાિો 

(૩) શૅિહોલ્ડસિ કે શેિધાિકો 

(૪) કંપનીના સચંાિકો 

(૫) સંભરવિ શૅિહોલ્ડસિ 

(૬) નાણાકીય સંસ્થાઓ 

(૭) વેપાિી િેણદાિો 

(૮) ગ્રાહકો 

(૯) કમિચાિીઓ 

(૧૦) કિવેિા અરધકાિીઓ  

(૧૧) રનયમનકાિી સસં્થાઓ 

(૧૨) ઉદ્યોર્ગ સાહરસકો 

(૧૩) સિકાિ 

(૧૪) રવશ્લેષકો અને સશંોધકો  

(૧૫) વ્યવસાયી સસં્થાઓ 
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• કેટલાક તહસાબી ખ્યાલો : 

 (૧) રહસાબી એકમનો ખ્યાિ( Business Entity Concept): 

આ અનુમાન કે ખ્યાિ એવંુ સૂચન કિ ેછે કે ધંધો એ િેના મારિકથી અિર્ગ છે. રહસાબોની 

દૃરિએ ધંધો િનેા મારિકથી અિર્ગ અરસ્િત્વ ધિાવે છે. એિિે ધંધાના રહસાબો િખાય છે 

ત્યાિ ે ને ‘ધંધો' નામની વ્યરક્તના રહસાબો િખાય છે, િેના મારિકના અંર્ગિ રહસાબો 

િખાિા નથી. આમ, નામામા ંધંધો અને િેનો મારિક બે અિર્ગ અિર્ગ વ્યરક્તઓ ર્ગણાય 

છે.  

(૨) નાણાકીય માપનનો ખ્યાિ ( Money Measurement Concept): 

 આ અનુમાન અનુસાિ નામાપદ્ધરિમાં ફક્ત જ ેિેવડદેવડો નાણામંાં માપી શકાય િેવી 

હોય િે જ િેવડદેવડો કે આરથિક વ્યવહાિો રહસાબોમાં નોધંાય છે. આ અનુમાનન ે

પરિણામે કેિિીક  એવી મહત્વની બાબિો છે જ ેધંધાના પરિણામોન ેનોધપાત્ર અસિ કિ ે

છે. પિંિુ િેનું મૂલ્યાંકન નાણાંમાં થઈ શકિું ન હોવાથી િેવા વ્યવહાિોની રહસાબોમા ં

નોધં થિી નથી. 

દા. િ., એક કંપનીનો મેનેજિ ત્રીસ વષિની િાંબી યશસ્વી સેવા બાદ રનવૃરિ િ ે છે. 

મેનેજિને ગે્રજુ્યઇિી િથા બીજા િાભો માિે ચૂકવવાની થિી િકમ માિે રહસાબોમા ંનોધં 

થશ,ે પિંિુ મેનેજિની િુ એકાકી રનવૃરિની કંપનીના સચંાિન પિ કેવી અસિ થશે િ ે

નોધંાશે નહી.ં 

૩. ચાિુ પેઢી કે એકમનો ખ્યાિ (Going Concern Concept) :  

જો કોઈ રવિોધી પુિાવો નરહ હોય િો રહસાબનીશ એવા અનુમાનને આધાિ ે રહસાબો 

િખે છે કે ધંધો ભરવષ્યમાં ખૂબ િાબંા સમય સુધી ચાિુ િહેવાનો છે, અન ે નજીકના 
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ભરવષ્યમા ં િ ે બંધ થવાનો નથી. જો ધંધો બધં થવાનો છે એવા અનુમાનથી રહસાબો 

િખાય િો પાકા સિવૈયામાં રમિકિો િનેી ઊપજી શકે એવી રકંમિે જ બિાવવી પડે કે 

જથેી જો ધંધો વેચવામાં આવે િો િેની કેિિી રકંમિ ઊપજી શકે િ ેજાણી શકાય. પિંિ ુ

વ્યવહાિમાં આમ થિું નથી. હે્ડર ીક્સન િખે છે, “મોિા ભાર્ગના આરથિક એકમો 

અરનરિિ સમય સુધી કામર્ગીિી કિવા માિે િચાય છે. િેથી ઘણી વાિ એવી દિીિ 

કિવામાં આવે છે કે સામા્ય સજંોર્ગોમાં ‘વ્યરક્ત’ અરનરિિ સમય સુધી કામર્ગીિીમાં ચાિ ુ

િહેશે એમ માનવું એ િારકિક પર્ગિું છે. સાિત્યનો ખ્યાિ એવું અનમુાન કિ ેછે કે ‘રહસાબી 

વ્યરક્ત’ પોિાની વિિમાન જવાબદાિી (existing commitments) પૂિી કિી શકે િેિિા 

િાંબા સમય સુધી કામર્ગીિીમાં ચાિુ િહેશે.” 

4.  પડિિનો ખ્યાિ (Cost Concept) : 

ધંધાની રમિકિો સામા્ય િીિ ે રહસાબોમાં િેની પડિિ રકંમિે બિાવવામા ં આવે છે, 

કાિણ ધંધાની િેની ખિીદ રકંમિ એ િેરમિકિનું મૂલ્ય છે. 

૫. ઊપજનું સંપાદન (Realisation Principle) : 

આ રસદ્ધાિં એમ સચૂવે છે કે ઊપજ અને ખચિ રહસાબોમાં એવા િબકે્ક નોધંવા જોઈએ 

જ્યાિ ેિે ખિખેિ ‘‘સંપારદિ’” (realised) થયેિ ર્ગણાય. દા.િ., વેચાણ અંર્ગે જ્યાિ ેભિરિયુ ં

બને અને માિ ગ્રાહકને િવાના થાય ત્યાિ ે વેચાણની ઊપજ ‘સંપારદિ’ થયેિી ર્ગણાય. 

ઊપજ િેણી થયિેી ર્ગણાય ત્યાિ ે િનેી ચોપડે નોધં કિવી અને ખચિ ચૂકવવાનો થયિેો 

ર્ગણાય ત્યાિ ેિને રહસાબોમાં નોધં કિવી જોઈએ. ઊપજ િેણી થયેિી ત્યાિ ેર્ગણાય, જ્યાિ ે

સેવા કે અરસ્િત્વ ધિાવિી રમિકિના બદિામાં નવી રમિકિ ધંધામાં આવે. દા.િ., 

વેચાણ થાય ત્યાિ ેપેઢીમાંથી માિ (રમિકિ) જાય છે િેના બદિામાં િોકડ મેળવે છે કે િેણુ ં

ઉદ્ભવે છે એિિે કે નવી રમિકિ અરસ્િત્વમાં આવે છે. આમ, વેચાણમાં જ્યાિ ે
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મારિકીની કાયદેસિ ફેિબદિી થાય ત્યાિ ે વેચાણની ઊપજ સંપારદિ થયેિી (િેણી 

થયેિી) ર્ગણાય છે અને ત્યાિ ેજ ચોપડે િેની નોધં થવી જોઈએ. 

૬. ઊપજ અન ે ખચિની મેળવણીનો ખ્યાિ (Concept of Matching Cost with 

Revenue) : 

અમુક રહસાબી મુદિ દિરમયાનના ધંધાનું પરિણામ શોધવું હોય િો િે મદુિ દિરમયાન 

થયેિી આવક સામે િે કમાવવા માિે થયેિો ખચિ નોધંવો જરૂિી બને છે. આ િીિે આવક 

સામે િેન ે િર્ગિો ખચિ નોધંવો િેન ે ખચિ અને આવકના મેળનો રસદ્ધાંિ” (Matching 

Concept) કહે છે. જ્યાિ ેઅમુક રહસાબી મુદિ દિરમયાન આવક સંપારદિ થઈ છે એમ 

નક્કી થાય એિિે િમેાથંી બાદ કિવાનો ખચિ એિિે કે િે આવક સામે ઉધાિવાનો ખચિ 

નક્કી કિવો પડે કે જથેી િે રહસાબી મુદિની ચોખ્ખી આવક કે નફો જાણી શકાય.  

૭ રહસાબી સમય (મુદિ)નો ખ્યાિ (Periodicity or Accounting Period) : 

આમ િો ધંધાના સાિત્ય અનુમાનને આધાિ ેધંધાનું આયુષ્ય ખૂબ િાંબું છે એિિે ધંધાનો 

નફો િે બંધ થાય ત્યાિ ેજ સાચા અથિમાં જાણી શકાય. ધંધો શરૂ કયો ત્યાિ ેજ ેમૂડી હિી 

િેની સાથે ધંધો બંધ થાય િે સમયની મૂડી સિખાવીએ િો ધંધાના જીવન દિરમયાનનો 

નફો મળે. પિંિ ુઆ સમયર્ગાળો ખૂબ િાબંો હોઈ શકે. નફો જાણવા ધંધો બંધ થાય ત્યા ં

સુધી િાહ જોઈએ િો સુધાિાનાં પર્ગિા ંિઈ શકાય નરહ. ધંધો કેવી િીિ ેચાિી િહ્યો છે 

િેનો ખ્યાિ આવે નરહ. ખોિ જિી હોય િો િનેી મારહિી મળે નરહ. વળી કોઈ પણ 

ધંધાદાિી વ્યરક્ત નફો કે નુકસાન જાણવા આવા િાંબા સમય સધુી િાહ જોઈ શકે નરહ. 

િેથી ધંધાના આયુષ્યન ેઅમુક વષિમાં વહેંચી નાખીને દિકે મદુિને અંિે (એક વષિને અંિ)ે 

રહસાબો િૈયાિ કિવામાં આવે છે. 
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ધંધો સિિ ચાિુ િહેવાનો છે એ અનુમાન સાચું હોવા છિાં અમકુ અમુક મુદિે ધંધાનુ ં

પરિણામ િજૂ કિવામા ં આવે છે. સામા્ય િીિે એક વષિને અંિ ે રહસાબો બંધ કિવામા ં

આવે છે અને વારષિક રહસાબો િયૈાિ કિી િજૂ કિવામાં આવે છે. આમ, ધંધાના આયુષ્યન ે

રહસાબી મુદિોમાં કે રહસાબી ર્ગાળામા ં (જ ે સામા્ય િીિે એક વષિની મદુિ હોય છે) 

વહેંચી દેવામાં આવે છે. આ દિકે રહસાબી મુદિને અંિે નફાનુકસાન ખાિું િૈયાિ કિવામા ં

આવે છે, જ ેિે મુદિ દિરમયાન ધંધાનું પરિણામ દશાિવે છે. િેમજ િે મુદિને અંિે પાકંુ 

સિવૈયું બનાવવામાં આવે છે, જ ેધંધાની આરથિક પરિરસ્થરિ િજૂ કિ ેછે. રહસાબી મદુિ 

માિે એક વષિ એિિા માિે પસંદ કિવામાં આવે છે કે જથેી વષિ દિરમયાન બધા પ્રકાિની 

મોસમને આવિી િેવાય. આમ વધુ માર્ગનો સમય, ઓછી માર્ગનો સમય (દા.િ., રશયાળો, 

ઉનાળો, ચમાસુ વર્ગેિ)ે આવિી િેવાય અને િેને કાિણે ધંધાના વચેાણનો સાચો ખ્યાિ 

આવે છે. 

8. એકસૂત્રિા કે સસુંર્ગિિા કે એકરૂપિાનો ખ્યાિ (Consistency Concept) : વષોવષિ 

એક પ્રકાિના રનયમો અને પદ્ધરિથી વ્યવહાિો િખાવા જોઈએ. દા.િ., સ્િોકનું મૂલ્યાંકન 

(૨) સ્િૉક ર્ગણિા ંકેિિીક – રહસાબોમાં અમુક પ્રકાિના વ્યવહાિો િખવામાં સુસંર્ગિિા કે 

એકરૂપિા જરૂિી છે, એિિે પડિિ રકંમિ કે બજાિ રકંમિ બેમાંથી ઓછી રકંમિ ે

કિવામાં આવિું હોય િો િ ે પદ્ધરિ બદિવી જોઈએ નરહ. જ ે પદ્ધરિ એક વાિ 

અપનાવવામા ંઆવે િ ેજ પદ્ધરિ વષોવષિ ચાિુ િાખવી જોઈએ. જો આમ થાય િો જુદા ં

જુદાં વષોના રહસાબો સિખાવી શકાય અને ઉપયોર્ગી અનુમાનો િાિવી શકાય. અિબિ, 

આ પ્રણારિકાનો અથિ એવો નથી કે ભૂિકાળમાં અપનાવેિી કોઈ એક પદ્ધરિ ભરવષ્યમા ં

બદિી જ ન શકાય. જરૂિ પડિા ં િેમાં ફેિફાિો થઈ શકે. પિંિુ આ ફેિફાિોને કાિણે 

રહસાબોમાં આવક અને ધંધાની આરથિક રસ્થરિની િજૂઆિ ૫૨ જ ેઅસિ થાય િેનો સ્પિ 

ઉલ્િેખ રહસાબોમા ંહોવો જોઈએ. દા.િ., અત્યાિ સુધી સીધી િીિીની પદ્ધરિએ ઘસાિો 

ર્ગણવામાં આવિો હોય અને હવે ઘિિી જિી બાકીની પદ્ધરિનો ઉપયોર્ગ કિવામાં આવ ે
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િો આવા ફેિફાિને કાિણે નફા પિ શું અસિ થઈ અને પાકા સિવૈયા પિ શું અસિ થઈ િે 

સ્પિ કિવું જોઈએ. 

9. દૂિદરશિિા કે શાણપણ (ડહાપણયોગ્યિા)નો ખ્યાિ (Concept Prudence) અથવા 

રૂરઢચુસ્િિાનો ખ્યાિ (Conservatism Concept): 

રહસાબો િખિી વખિે રહસાબનીશે ડહાપણયોગ્યિાનો શાણપણનો ઉપયોર્ગ કિવો 

કાિણે એિિે િેણે રૂરઢચુસ્િપણે રહસાબો િખવાના હોય છે. અનસુાિ સંભરવિ ખોિ પુિ 

ઉલ્િેખ જોર્ગવાઈ કિવી સંભરવિ આવક ધ્યાનમાં ન િેવી. િે પ્રમાણે રમિકિને વધુ 

રકંમિે દશાિવવાને બદિે ઓછી રકંમિે દશાિવવી. આમ, રહસાબો િખિી વખિે ખબૂ 

કાળજી િાખવી અને શક્ય ખોિ અર્ગાઉથી જોર્ગવાઈ કિવી એ ઉદે્દશ છે. આ રસદ્ધાંિ 

દશાિવ ેછે કે સભંરવિ નફો ધ્યાનમાં ન િેવો. પિંિુ સંભરવિ ખોિ સામે જોર્ગવાઈ કિવી.  

૧૦ મહત્ત્વિાનો ખ્યાિ (Materiality Concept) : 

આ પ્રણારિકા એમ સચૂવે છે કે જ ે બાબિ એવી નજીવી હોય કે િેનાં પરિણામો િેની 

ઉપયોરર્ગિા સચૂવિાં ન હોય િો િેની નોધં રહસાબી ચોપડે કિવી ન જોઈએ. આમ 

મહત્ત્વની બાબિ અંર્ગેની પ્રણારિકા એમ સૂચવે છે કે મહત્ત્વની નરહ એવી બાબિ 

રહસાબોમાં નોધંવી જ નરહ અથવા િનેે બીજી બાબિો ભેર્ગી સમાવી િેવી. દા.િ. 

સામા્ય રનયમ એવો છે કે મૂડીખચિને માંડી વાળવો જોઈએ નરહ. પિંિુ જો ખચિ નજીવો 

હોય િો િે મૂડીખચિ હોવા છિાં એક જ વષિમાં માંડી વાળવો જોઈએ. મહત્ત્વની બાબિ 

એ સાપેક્ષ રવચાિ છે.  

૧૧.પૂણિ િજૂઆિનો ખ્યાિ (Full Disclosure Concept) . 

પૂણિ ઉલ્િેખના ખયાિ મજુબ રહસાબોમાં એવી બધીજ મારહિી િજુ થવી જોઈએ કે 

જથેી  રહસાબો રે્ગિિસ્િે દોિનાિા બન ે નહી.ં આ ખ્યાિ મજુબ નાણાકીય પત્રકોમા ં
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મહત્ત્વની બાબિોની પૂણિ િજૂઆિ થવી જોઈએ. ખાસ કિીને જ્યાિ ેઅમુક પક્ષકાિોન ે

રહસાબના ચોપડા િપાસવાનો અરધકાિ હોિો નથી, િેમને માિે રહસાબો િજૂ થાય છે 

ત્યાિ ેિે સજંોર્ગો અનુસાિ બની શકે િેિિા રવશ્વાસપાત્ર અન ેમારહિીપૂણિ હોવા જોઈએ. 

આ ઉપિાંિ, સામા્ય િોકાણકાિોનાં રહિને અસિ કિિી દિકે મહત્ત્વની મારહિીની 

નાણાકીય પત્રકોમાં પૂણિ િજૂઆિ થવી જોઈએ. આવી િીિ ે િજૂ થયેિા નાણાકીય 

પત્રકોનો ઉપયોર્ગ કિી િોકાણકાિો, નાણાકીય સંસ્થાઓ વર્ગેિ ે સચોિ આરથિક રનણિયો 

િઇ શકે છે.  


